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Money Supply, This study analysis the impact of money supply on the economic growth for four countries (Iraq, Turkey, Iran,
and Egypt) for the time period of (1980 to 2019). In this research, data were obtained from the Data Market,

ARDL Model, World Development Indicator and World Bank databases. To achieve this objective, the ARDL model has been
used for this study. Through applying the empirical determination process, the descriptive statistics show that

Exchange Rates, the distribution of the sequence under investigation is normal. Sequences properties have been examined
through utilizing unit root test, and all of the series were found to be integrated of order one. In addition,

GDP Johansen co-integration test was utilized to evaluate the long-run relationship between variables, and based

on that, and results were found to be the long-run relationship among or between variables. Long run relation
shows that both LMS2L, LINVST has proper or strong relations (positive) with the global GDP variable. On
the other hand, LMS2 and LINVST have a positive and statistically significant effect on GDP which is (0.88
and 0.53) respectively. More clearly, in the case of changing LMS2 by 1%, GDP value rise by 0.88% and
increasing LINVST by 1% will lead to raising GDP by 0.53%.

Nonetheless, IR, CPI, EX, has a negative and statistically significant impact on economic growth. At the same
time, there is a positive and statistically significant impact of LMS2, LINVST on economic growth in those
countries.

Anahtar Kelimeler: ~ OZET
Bu ¢alisma, para arzimn dovt iilke (Irak, Tiirkiye, Iran ve Miswr) icin, (1980-2019) donemi esas alinarak,

Para Arzi, ekonomik biiyiime iizerindeki etkisini analiz etmektedir. Bu arastirmada kullanilan veriler Veri Piyasasi ve

. Diinya Bankast veri tabanlarindan elde edilmistir. Bu maksatla, bu ¢alisma icin ARDL modeli kullanilmigtir.
ARDL Modeli, Calismada kullamilan verilerin normal dagildigi aciklayici istatistiklerden anlagilmaktadir. Veri ozellikleri
Déviz Kuru birim kok testi kullanilarak incelenmistir ve tiim serilerin birinci diizeyde duragan oldugu goriilmiistiir. Buna

ek olarak, degiskenler arasindaki iliskiyi test etmek icin Johansen esbiitiinlesme testi kullanilmigtir.

GSMH Uzun donemli iligki, hem LMS2L hem de LINVST 'nin kiiresel GSYH degiskeni ile uygun veya giiclii iliskilere
sahip oldugunu gostermektedir. Ote yandan, LMS2 ve LINVST GSYH iizerinde sirastyla (0,88 ve 0,53) olumlu
ve istatistiksel olarak anlamli bir etkiye sahiptir. Daha acik bir sekilde, LMS2'nin %1 oraminda degismesi
durumunda GSYH degerinin %0,88 oramnda artmasi ve LINVST'nin %1 oranmnda artmasi GSYH 'nin %0,53
oramnda artmasina yol acacaktir. Bununla birlikte, IR, CPI, EX, ekonomik biiyiime iizerinde olumsuz ve
istatistiksel olarak onemli bir etkiye sahiptir. Oysa LMS2, LINVST'in bu iilkelerde ekonomik biiyiime iizerinde
olumlu ve istatistiksel olarak anlamh bir etkisi vardir.
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1. INTRODUCTION

In order to understand the relationship between both money supply and Macroeconomic Variables in various
Middle Eastern counties, it is required to know the money supply and macro-economic variables separately.
Nowadays, many researchers focus on the relation between money supply and economic growth. So, the money
supply could be mentioned as a very significant and sensitive variable in the economic area in which the value
and velocity of money supply in any place or country around the world are able to realize the pace of economic
movement. Also, the most critical point related to the relation between money supply and Macroeconomic variable
is that the alteration in the level of money supply will directly produce a huge impact on macroeconomic variables,
including inflation, economic growth, interest rate, exchange rate, investment, real GDP as well because Money
supply could be defined as a total amount of money or cash that available in banks that circulate all the time
(George et al., 2018).

There are some factors that can be mentioned as key factors that influence demand for money which include: (The
level or rate of interest on a loan, the value of financial trades that expect to carry out, the level of expected
inflation and so on. (Tutor, 2021).

Moreover, Macroeconomic variables are another significant point which covers several different parts of
economic issues, including (inflation, GDP, unemployment and employment, economic output and etc.).

In addition, each mentioned variable play a great or important role in the financial performance or economic
performance of any region and country (Sharma et al., 2011). In this regard, a policy has been applied by turkey
after the financial crisis in 2008 to expand the money supply. It can be said that the same policy was applied by
several other countries. The purpose of Appling this policy was to alter or change several Macroeconomic variable
directions because, as mentioned before, there is a strong relation between macroeconomic variables including
(GDP, Inflation rate, interest rate and so on) with money supply. Moreover, changing money supply in any place
must be done after a proper evaluation regarding endogenous and exogenous outcomes. In other words, expanding
money supply will have two outcomes, either endogenous or exogenous, due to direct relation of macroeconomic
variables and money supply. Thus, and researcher mentioned that, in money supply issues, both interest rate and
inflation rate variables of macroeconomic variables need to take into account practically and theoretically (Kaplan
and Gilingor, 2017).

Moreover, the basic macroeconomic element that influences economic growth in an economy by ensuring the
effective running of economic activities in both public and private sectors through liquidity availability. Actually,
through money supply, the private sectors are able to obtain credits to carry on businesses at a price being referred
to as interest rate. Money supply is a monetary policy tool that is highly essential in boosting the economic growth
of a nation. On the other hand, monetary policy is an important instrument used by countries to maintain economic
stability and promote economic growth (Chaitip et al., 2015). Nnanna (2001) defines monetary policy as a tool at
the disposal of the monetary authorities to influence the availability and cost of credit/money with the ultimate
aim of achieving price stability. Also, monetary authorities, especially in developing countries have a dual role
of ensuring price stability and sustainable growth in an economy by employing instruments of monetary policy
(Njimanted et al., 2016).

The operation of money supply is called monetary policy, and the aim or feature of money supply is to produce
microeconomic outcomes, including exchange rates, inflation, GDP and so on. in addition, this action or policy is
performed by banks in order to providing economic stability as well as providing a proper chance for economic
growth as well. Based on monetarist’s belief, this policy (money supply) will not produce an influence on domestic
products and countries output, but it will directly impact inflation. In this regard, monetary policy is considered a
critical point of economic growth. Depending on several important debates about the connection between money
in the economy, Monetarists trust that mentioned policy (monetary policy) influence prices without producing an
effect on unemployment and GDP as well. And Keynesians trust that alteration in money supply will alter the
price and output of any country (Chaitip et al., 2015)

The main objectives of this study are:
-To investigate the effectiveness of the new monetary policy in some selected Middle Eastern countries.

-To evaluate and determine the relation between money supply and Macroeconomic variables in some selected
Middle Eastern countries.

-To compare the impact of money supply and microeconomic variables between selected Middle Eastern countries
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2. LITERATURE REVIEW

High economic sustainability and economic growth is a very significant issue in both developed and developing
countries. There are many research and investigation regarding economic sustainability, and due to its significant
influence, researchers tried to focus on this issue specifically. (Vinayagathasan, 2013) focused on the connection
between economic growth and inflation rate as well as realizing the economic growth with the influence of
monetary policy on the items price level. Based on previous researches, there are different beliefs between
economists in the world regarding the level of the inflation rate and its impact on the growth of the economy
everywhere and the result of the studies shows that interest rate is able to produce a great influence on the
movement of macroeconomic variables.

(Makinen, 2001) defines inflation in various ways. However, all the definition is often summarized to the same
point. Inflation could be a continuous upwards movement (increase) within the general indicator. Alternatively is
falling, i.e. the costs are rising. There are details to be considered about this definition. In the first place, it refers
to the movement within the general price level. This doesn’t indicate a change in one price relative to other prices.
This type of change is common even when some level of price is stable.

(Sultana, 2018) Conduct a study about the influence of money supply on some macroeconomic variables such as
inflation and interest rate on the economic growth of Bangladesh. In order to provide a clear result, time-series
data from 1981 until 2016 with ARDL, which stands for Autoregressive Distributive Lag and ECM, which stands
for Error Correction Model, has been utilized. Researchers claim that, through collecting the result from empirical
determination connection or relation between money supply, inflation rate, interest rate with economic growth
proved. Also, mentioned research concludes that in the case of short-run inflation money supply effect on
economic growth is not proportional if the interest rate is ignored.

Furthermore, Wun (2016) performed a study to find out the short-run and long-run relationship between money
supply, inflation rate and economic growth in China, and he found that there is a relationship between money
supply, inflation rate and economic growth in the long run, while there is bi-directional causality between money
supply and inflation rate.

Moreover, Nwankwoeze (2010) found that inflation affects GDP growth negatively, but Li (2005) concluded that
a positive relationship between inflation and GDP growth exists before an intensity level and negatively affects
after the threshold level.

Conversely, according to Agalega and Antwi (2013), interest rate, GDP, and inflation possess a powerful
correlation by examining the information on the corresponding variables of Ghana. lhsan and Anjuma (2013)
concluded that an increase in money supply leads to an increase in the rate of inflation by analyzing the
information on finances and rate of inflation of Pakistan during 2000-2011. They argued that GDP would be full
of the rate of interest and, therefore. It’s necessary to keep up an acceptable charge per unit for keeping the rate
of inflation at five to six percent.

According to Feldstein (1996), inflation generator social costs also as a deadweight loss on the economy. Despite
these costs, inflation benefits some agents of the economy. People work more hours to keep up their standard of
livings within the inflationary periods. This ends up in a flourish in the economic growth, which offset the negative
effects of inflation.

For economists who argue that growth in finances will only cause inflation, the money supply is taken into account
a vital instrument for controlling inflation when money demand is stable, the changes in the amount of money
supply can either be inflationary or deflationary, and these two economic terms are responses to the policy of the
central bank. When the central bank expands the number of cash in circulation in circulation, inflation occurs, and
when it reduces the amount of cash in circulation, deflation is for certain. An expansion of the money supply will
create a proportion increase within the output of goods and services (assuming there are not any changes within
the velocity of cash in circulation), and therefore, the general indicant will remain unchanged Okhiria and Salius
(2008).

Commonly inflation can be classified by its sources like demand-pull inflation, cost-push inflation, the pricing
power of inflation and pectoral inflation. Under the cost-push inflation, prices rise because of the increasing cost
of the factors of production. This kind of inflation maintains that price good and servers rises because of trade
union’s bargaining power. And the pricing policies of firms with market power like oligopolistic and monopolistic
firms (Makochekanwa, 2007)
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(Kunwar, 2020) studied the connection or relation between domestic products and money supply, and based on
their explanation, money supply is considered as whole stock money that circulates in the banks. In addition,
money circulation refers to the amount of money in the deposit, currency and so on. So, determination of money
supply in everywhere will become a factor to help economists and specialists to provide a proper policy while
raising or decreasing the supply of money. Also, it will influence each business cycle and economy as well. The
mentioned study tried to explain specific economic variables by selecting factors that affect money supply related
to domestic products in Nepal. Researchers collect required data from 1974 to 2017 in order to sketch a clear
picture of money supply and economic growth through using empirical relations among them. Dickey fuller test
and ARDL- VECM model has been used in this study, and through using mentioned model relation between
money supply and economic growth indicated to have strong and long relation measured by GDP.

Few studies resulted in a statistical insignificant and negative relationship between money supply, and growth of
economy like Adusei ( 2013) examined financial development and economic growth for Ghana from (1971 to
2010) (Gatawa et al., 2017) as cited in Dingela and Khobai (2017), examined the impact of supply of money and
inflation on the economic process for Nigeria Over during (1973 —2013), by using the model of VECM, However,
Ihsan and Anjum (2013) found a negative relationship between money supply and GDP supported the information
on monetary resource and GDP OF Pakistan during (2000-2011). Also, Barro (1991) states that persistent inflation
reduces the contribution of saving and investment on GDP depending on the unattractiveness of investing in future
projects or contracts by savers and investors. Productive resource reduces due to the difficulties in calculating real
returns on investment which results in a reduction in GDP within the long term.

According to Barro (1997), Stable downward movement or progress toward the production function is required
for inflation to happen. Based on the mentioned paper, there are several factors that are able to rise or increase
aggregate demand, and the majority are Limited and controlled in scope. Moreover, they observe that there is a
limit or practical limit on government purchases which may lead to a reduction in tax that is why it’s not possible
to be continuing for a long period of time. Also, Barro (1997) were not able to observe or detect government
purchase higher than total output or all taxes, which produced a negative impact. On the other hand, they mention
that at any rate, money supply could be increased, so it’s normal to detect the large difference in money growth
in the area. In addition, rising money supply for a high level will have two outcomes. Either over several years in
moderate inflation or over a few days at the height of hyperinflation is common (Romer, 1996).

Besides, In Nigeria, Gatawal et al. (2017) examined that information on funds, inflation and economic growth
from 1073 to 2013 by using the VAR model and Granger causality test error correction framework and concluded
that money supply affects economic growth positively and has a negative impact of inflation and rate on economic
growth exists within the future.

Related to the influence of money supply, Ogunmuyiwa and Ekone (2010) examined the impact of money supply
on economic growth in Nigeria for the period 1980 to 2006 using Ordinary Least Squares (OLS) Granger
Causality test and Error Correction Model (ECM). The results revealed that although money supply is positively
related to growth, the result is however insignificant in the case of GDP growth rates on the choice between
contractionary and expansionary money supply.

Although, Owolabi (2014) examined the effect of money supply and foreign exchange on Nigeria economy with
data covering the period 1988 to 2012 using OLS. The result shows that the money supply has a significant
positive impact on economic growth in Nigeria. As well, Uduakobong (2014) investigated the role of money
supply on economic growth in Nigeria with data covering the period 1985 to 2012 using augmented Cobb-Douglas
production function and relying on Co-integration test and Error- Correction Model. The result shows that money
supply does not only have a positive impact on economic growth in Nigeria, and such impact is strongly and
statistically significant. On the other hand, Similar studies in Nigeria that have found a positive relationship
between money supply and economic growth include Ojo (1993); Odedokun (1996); Okedokun (1998); Owoye
and Onafowora (2007).

Numerous empirical studies have been conducted on the relationship between investment, saving, and money
supply and economic growth. The current study contains a review of many recent and significant empirical studies.
Verma (2007), for instance, used ARDL Bound Testing to examine the relationship between investment, saving,
and economic growth in the Indian economy and discovered cointegration between gross domestic saving, gross
domestic investment, and economic growth. Saving and investing have little effect in the near term. However,
over time, investment resulted in economic development. Budha (2012) discovered cointegration between the
variables saving, investment, and economic development in the Nepalese setting using the ARDL
methodology. The author established bidirectional causation between saving and economic growth as well as

4
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investment and economic growth using the Granger causality test expansion. Taiwo (2012), Chinuba, Akhor, and
Akwaden (2015) for Nigeria, Salih (2013) for Saudi Arabia, and Mohamed Aslam (2016) for Sri Lanka all
identified a link between economic growth and monetary policy, with all research indicating a positive association
between money supply and GDP. Several types of research in the Nepalese context, such as Gyanwaly (2012),
Acharya (2018), and Gyanwaly (2019), supported the evidence of a beneficial effect of money supply on economic
development via their econometric modelling.

M. Friedman and D. Meiselman (1963) research were the first to use applied statistics to examine the relationship
between two variables. Friedman and Schwartz attempted to quantify the link between money and production by
examining the monetary history of the United States of America and the function of money in economic cycles
over the era (1867-1960). They claim that the rapid contraction that occurred during the Great Depression (1929—
1933) was a consequence of the period's significant decrease in the money supply. While Friedman and Meiselman
(1963) concentrated on the monetarist-Keynesian debates over the effectiveness of monetary and fiscal policies,
they also examined the Keynesian assumption of a stable relationship between income and consumption, as well
as the monetarist assumption of stable money demand, and concluded that the monetarist model of the relationship
between spending and money demand is more accurate. Brunner and Meltzer claim in their paper (1976) that
increasing the money supply to finance increased government spending would raise total expenditure and hence
nominal income, which would ultimately result in a rise in real income and prices. Sims (1972) was the first
research to use Granger causality to assess the link between money and production in the United States of
America. He discovered that money aids in the interpretation of output rather than hinders it, implying that there
is a causal link between money and GDP, a finding compatible with Friedman and monetarists. Williams and
Gowland (1967) applied Sims's model to the United Kingdom and found that causation flows from output to
money (as opposed to the findings of the Sims). This conforms to the Keynesian perspective. Friedman, B., and
Kutuner (1992) claim that the link between money and production weakens with increasing time periods in their
research of the United States of America from 1960 to 1990. On the other hand, they discovered that the interest
rate's explanatory capacity has a greater influence on how output changes are interpreted than the quantity of
money. Zapodeanu and Cociuba examine the link between money supply and GDP in order to create a function
that expresses this relationship explicitly for Romania, using data on money supply (M3) and GDP over a ten-
year period using the ADF. They established that both series are nonstationary, and using the Engle-Granger
cointegration technique, and they established that the two series are cointegrated. Abbas (1991) explores the causal
link between money and productivity in many Asian nations and finds that money and income in Pakistan,
Malaysia, and Thailand are mutually reinforcing. Kalumia and Yourogou (1997) discover a substantial causal
association between money and income in five West African nations, implying that money is not neutral. Hussein
and Abbas (2000) examined the causal relationship between money, income, and prices in Pakistan and discovered
a one-way relationship from income to money, rather than the other way around, indicating that real factors, rather
than nominal factors, contribute significantly to Pakistan's national income growth. Abdul Raziq and colleagues
(2003) examine the effect on the money supply in Qatar of real GDP, government expenditures, price level, and
foreign reserves. They discovered a substantial link between real GDP and money supply; this implies that
changes in GDP in Qatar contribute to the explanation of changes in money supply, not the other way around. By
using the Granger test, Obaid examines the causal link between the money supply (M3) and real GDP in Egypt
from 1970 to 2006. He concludes that there is no causal relationship between the nominal money supply and
nominal GDP during the study period, but that when he uses the real money supply and real GDP, he discovers a
mutual causality relationship between the real money supply and real GDP in Egypt (non-neutral money),
indicating that monetary policy is an effective policy on real GDP in Egypt. Finally, Ogunmuyiwa and Francis
investigate the impact of money supply on economic growth in Nigeria between 1980 and 2006. Using the
econometric techniques OLS, causality test, and ECM for time series data, they find that, while the money supply
is positively related to growth, the relationship is insignificant when GDP growth rates are used to choose between
contracts. To our knowledge, just one research has tried to investigate the link between Sudan's money supply
and production level. Ahmed and Suliman examine the long-run connection between money supply, real GDP,
and price level during the period 1960-2005, concluding that there is no causal link between real GDP and money
supply during this era, but that causation exists between money supply and prices. Our analysis is distinct from
this one in that it uses more recent data and spans the time after the conclusion of the civil war, which resulted in
the country's division into two nations. As evidenced by the analysis of previous studies presented in this section,
the relationship between money supply and output or income (expressed in various measures) remains a source
of contention in empirical studies (in both developed and developing countries), as well as theoretical frameworks,
whether in the short or long run.
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3. METHODOLOGY AND MODEL SPECIFICATION

This chapter aims at choosing the methods that will be used to determine the impact of money supply on economic
growth. Also, to examine and measure the impact of Money supply on economic growth for four countries (Iraqg,
Turkey, Iran, and Egypt) for the time period of (1980 to 2019) the data obtained from the Data Market, World
Development Indicator and World Bank databases. To achieve this objective, theoretical economic model
applications and econometrics models, such (ARDL) as well as panel estimation (fixed and random effects
model), will be used in this thesis. Thus, this chapter begins with an introduction to regression analysis. The first
section of this chapter is about the time-series regression model, explaining the various steps (that is, stationary,
co-integration, estimation and diagnostic checking). The second section looks at the panel estimation model with
its different stages (including fixed effects and random effects models and the (Hausman test).

3.1. Stationary and Non-Stationary Time Series

A non-stationary time series is a stochastic process with unit-roots or structural breaks. However, unit-roots are
major sources of non-stationary. The presence of a unit root implies that a time series under consideration is non-
stationary, while the absence of it entails that a time series is stationary. This depicts that unit root is one of the
sources of non-stationarity. A non-stationary stochastic process could be a Trend stationery (deterministic)
Process (TSP) or Difference Stationary Process (DSP). A time series is said to be a stationary trend process if the
trend is completely predictable and not variable, whereas if it is not predictable, we call it difference or integrated
stochastic trend or difference stationary process. In the case of deterministic trends, the divergence from the initial
value (represents non-stationary mean) is purely random, and they die out quickly. They do not contribute or
affect the long-run development of the time series. However, in the case of integrated stochastic trends, the random
component (Ut) or divergence affects the long-run development of the series.

3.2. Cointegration Analysis

Modelling time series in order to keep their long-run information intact can be done through co-integration.
Granger (1981) and Engle and Granger (1987) were the first to formalize the idea of co-integration, providing
tests and estimation procedures to evaluate the existence of a long-run relationship between a set of variables
within a dynamic specification framework. The Co-integration test examines how time series, which though may
be individually non-stationary and drift extensively away from equilibrium, can be paired such that the workings
of equilibrium forces will ensure they do not drift too far apart. That is, co-integration involves a certain stationary
linear combination of variables that are individually non-stationary but integrated to order, I(d). Co-integration is
an econometric concept that mimics the existence of a long-run equilibrium among underlying economic time
series that converges over time. Thus, co-integration establishes a stronger statistical and economic basis for the
empirical error correction model, which brings together short and long-run information in modelling variables.
Testing for co-integration is a necessary step to establish if a model empirically exhibits meaningful long-run
relationships. If it fails to establish the co-integration among underlying variables, it becomes imperative to
continue to work with variables in differences instead. However, the long-run information will be missing. There
are several tests of co-integration, other than Engle and Granger (1987) procedure. Among them is; Autoregressive
Distributed Lag co-integration technique or bound co-integration testing technique. This becomes the focal point
of this paper.

4.RESULTS AND DISCUSSION

This study uses annual panel data for four countries (Iraq, Turkey, Iran, and Egypt) for the time period of (1980
to 2019). The data was obtained from the Data Market, World Development Indicator and World Bank databases.
The ARDL method was conducted on sample country groups to investigate a short-and long-run relationship
between GDP and MS2, EX, INVST, CPI, and IR. The reasons behind choosing these data sources are their
reliability and wide use. Also, the data bank of the World Bank offers various data arrangement tools.
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Table 1: Result Of ARDL Estimation For The Countries

Variable Coefficient | Std. Error t-Statistic Prob.*
Long Run Equation

LINVST
LMS2 0.538137  0.047853  11.24565  0.0000
0.887399  0.016405  54.09417  0.0000
R -0.015033  0.005937 -2.532277  0.0132
-0.000494  0.000230 -2.144196  0.0349
EX -0.007209  0.001409 -5.118194  0.0000

CPI

The above Table shows the results of the ARDL estimates and indicates a strong positive relationship between
LMS2L, LINVST and the global GDP in the long run. LMS2 and LINVST have a positive and statistically
significant effect on GDP which is (0.88 and 0.53) respectively. In other words: if LMS2 changes by 1%, GDP
increases by 0.88%., and if LINVST changes by 1%, GDP increases by 0.53%. However, IR, CPI, EX, have a
negative and statistically significant effect on economic growth. Thus, most of the results coincide with the
theories. According to (nawy theorika bnusa), Furthermore, according to literature presented by (Wun, et al
(2016); Ihsan, et al. (2013); Ogunmuyiwa et al (2010); Owolabi, et al (2014); Uduakobong, et al (2014); Chude,
et al (2016); Zapodeanu and Cociuba, et al (2010); Aslam, et al (2016); Prasert, et al. (2015); Chaitip et al. (2015);
Chepkemoi, et al (2014); Kunwar, et al (2020); Attaitalla et al. (2014); Ikechukwu et al., (2012); Feldstein and
Stock (1994); Friedman, et al. (1968).

Moreover, the error correction term Cointeq (-1) is (-0.35), and it is statistically significant at (1% and 5%), which
indicates the speed adjustment to restore equilibrium

From the short-run to the long run. Besides, it confirms the existence of a stable long-run relationship between
the variables.

The ARDL models are correctly specified. Besides, the table shows that the R2 and adjusted R2 are too high for
all economic growth models for all countries. This finding shows that the model fits the data and has a correct
specification. Additionally, the table shows the value of S.E regression. This value is important in determining
the appropriateness of the model. For the economic growth model, S.E has a very small value.

4.1. Panel Estimation for Economic growth Model

The use of Panel data set offers a solution to the problem of bias caused by unobserved heterogeneity. A common
problem in the fitting of models with cross-sectional data sets is omitted variable bias. Additionally, with
observations that extent both time and individuals in a cross-section, in panel, more information is available,
giving more efficient estimates.

4.2. Fixed effects model

The fixed-effects model is a linear regression of (y) on (x), which adds to the specification a series of indicator
variables, A fixed panel refers to the same set of individuals that have been observed for the period of the study.

4.3. Random-effects model

Random effects models are assumed to follow a certain distribution. Instead of estimating the coefficients
themselves, the parameters have to be estimated from this distribution. They are used when the aim lies in
generalizing the results to the whole population studied

4.4, The results of fixed and random effect models are as follows
Dependent Variable: LGDP
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Method: Panel Least Squares
Date: 06/16/21 Time: 15:03
Sample: 1980 2019
Periods included: 40
Cross-sections included: 4
Total panel (unbalanced) observations: 157
White period standard errors & covariance (d.f. corrected)
WARNING: estimated coefficient covariance matrix is of reduced rank
Table 2: Result Of Fixed And Random Effects Models

Variable Coefficient Std. Error t-Statistic Prob.
C 24.11505 2.002455 12.04274 0.0000
LINVST 0.128565 0.056148 2.289751 0.0234
LMS2 0.040020 0.071142 0.562537 0.5746
IR -0.001377 0.003864 -0.356401 0.7220
EX -0.000146 1.37E-05 10.65433 0.0000
CPI -0.031619 0.001232 -25.65591 0.0000
Table 3: Result Of Fixed And Random Effects Models
Effects Specification
Cross-section fixed (dummy variables)
R-squared 0.659338 Mean dependent var 23.99776
Adjusted R-squared 0.640924 S.D. dependent var 6.036957
S.E. of regression 3.617525 Akaike info criterion 5.465073
Sum squared resid 1936.800 Schwarz criterion 5.640272
Log likelihood -420.0082 Hannan-Quinn criter. 5.536228
F-statistic 35.80600 Durbin-Watson stat 1.012711
Prob(F-statistic) 0.000000

Dependent Variable: LGDP
Method: Panel EGLS (Cross-section random effects)
Date: 06/16/21 Time: 15:05
Sample: 1980 2019

Periods included: 40
Cross-sections included: 4

Total panel (unbalanced) observations: 157

Wallace and Hussain estimator of component variances
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White period standard errors & covariance (d.f. corrected)
WARNING: estimated coefficient covariance matrix is of reduced rank
Table 4: Result Of Fixed And Random Effects Models

Variable Coefficient | Std. Error t-Statistic Prob.
C 24.7642 1.853917 13.35783 0.0000
LINVST 0.061764 0.049865 1.238627 0.2174
LMS2 0.035872 0.069860 0.513476 0.6084
IR -0.003841 0.002694 -1.425908 0.1560
EX -0.000117 1.88E-05 6.228868 0.0000
CPI -0.032509 0.001135 -28.65167 0.0000
Table 5: Result Of Fixed And Random Effects Models
Effects Specification
S.D. Rho
Cross-section random 1.726289 0.1873
Idiosyncratic random 3.596399 0.8127
Weighted Statistics
R-squared 0.596079 Mean dependent var 7.572609
Adjusted R-squared | 0.582704 S.D. dependent var 5.582467
S.E. of regression | 3.604088 Sum squared resid 1961.407
F-statistic 4456714 Durbin-Watson stat 1.010387
Prob(F-statistic) 0.000000

CONCLUSION & RECOMMENDATION

This study mainly focused on the effect of money supply on the economic growth of four different countries,
including (Irag, Turkey, Iran, and Egypt) through applying an empirical determination process. The descriptive
statistics illustrate that the distribution of the sequence under investigation is normal. Sequences properties have
been examined through utilizing unit root test, and all of the series were found to be integrated of order one. In
addition, Johansen co-integration test was utilized to evaluate the long-run relationship between variables, and
based on that, and results were found to be the long-run relationship among or between variables. Long run relation
shows that both LMS2L, LINVST has proper or strong relations (positive) with the global GDP variable. On the
other hand, LMS2 and LINVST have a positive and statistically significant effect on GDP which is (0.88 and
0.53) respectively. More clearly, in the case of changing LMS2 by 1%, GDP value rise by 0.88% and increasing
LINVST by 1% will lead to raising GDP by 0.53%. However, there was a negative and statistically significant
influence of IR, CPI and EX on economic growth. Moreover, the error correction term Cointeq (-1) is (-0.35), and
it is statistically significant at (1% and 5%), which indicates the speed adjustment to restore equilibrium From the
short-run to the long run. Besides, it confirms the existence of a stable long-run relationship between the variables.
However, concerning the issue on how money supply impacts growth, we can conclude that Keynes was right in
the long run only in the sense that only in the long run money supply cause growth. While on the other hand, the
Classical views’ was right only in the short run in the sense that an increase in money supply in the short run is
negatively related to growth because it aggravates the price level of goods and services in the short run. And
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scholars who believe that money supply raises price levels in the short run but influences growth, in the long run
are correct as as this research is a concern.

Depending on the obtained conclusion, this study recommends the following points:

The Central Bank will clearly understand the character and role of money supply in increasing and influencing
economic growth, as well as come up with monetary policies that will allow money supply to drive the economy
correctly and properly in order to achieve economic growth.

The government requirements to provide the requirement of financial structure which is more accurate and richer
than the existing ones in order to know the confident influence of a stable monetary policy.

The monetary authorities should develop a money stable policy that would propel the economy towards a positive
end.

Government should strengthen its determination in following the rules that are anti-inflationary in nature such
that its monetary policy objective will not be derailed.

Study Limitations and Suggestions for Future Research

This part states the limitations of the study and makes suggestions for future research. Based on our findings and
analysis, some gaps exist in the current study. Therefore, the following points are suggested for further research
to fill the gaps and attract more economic growth.

First: The main limitation and challenge in front of the current study is missing data or not incomplete
data for some period, especially for Irag as a result of the war and economic embargo on Irag. Yet, these
problems and challenges did not have much effect on the study analysis owing to an advanced statistic
technique that achieved a highly accurate estimation. Nevertheless, to achieve pure accuracy, this study
suggests using complete data. It might be difficult though not impossible, if the government and the
authorities of Iraq pay enough attention to this issue.

Second: Another limitation of this study is that the indexes used were not all unified between the
countries, and there were different measures as a proxy for GDP and exchange rate. However, using
actual GDP and the real exchange rate is difficult but possible. Therefore, future studies can collect
information regarding these variables.

Third: This study uses time-series data from (1980 to 2019). Future research can widen the range of time
series data to determine more accurate results. Additionally, this study uses some explanatory variables
such as (MS2, EX, INVST, CPL IR....). Nonetheless, future researches can use different variables, for
example: (export, import, labour, unemployment ...etc.).

Fourth: This study applies the (ARDL) approaches and (Fixed and Random) effect models for a selection
of Four origin countries as a sample. Therefore, a future study can formulate and apply different
techniques such as (GLS, GMM, DOLS and FMOLYS). Future studies can also apply the same technique
and the same countries but use a different time period to compare, evaluate, and achieve more accurate
results, and select different developed countries, for example (Germany, Spain and Sweden) and
developing countries, for example (China, India and Qatar) or increase humber of the countries.

Fifth: This study neither examined the long-run and short-run impact of money supply on economic
growth nor forecasted for the data owing to the limitation of master requirements. Future researches may
estimate long-run and short-run impacts on economic growth in these four countries and forecast the data
to achieve more accurate results.

Sixth: This study only presented a short description of (Irag, Turkey, Iran, and Egypt) due to the lack of
data. It focuses mainly on certain countries and makes comparisons among them. Future researches might
study the impact of money supply on economic growth in other different countries.
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OZET

Giiniimiizde her alanda ekonomik biiyiime ve teknolojik rekabetcilik icin bilgi ve inovasyonun énemi gittikce
artmaktadir. Yapilan bu aragtirmanin amaci, Orta Asya Tiirk Cumhuriyetlerinin inovasyon ile ilgili durumunu
incelemektiv. Bu amagla her yil Diinya Fikri Miilkiyet Orgiitii (WIPO), Cornell Universitesi ve INSEAD
ishirliginde hazirlanan 2015-2020 yillarim  kapsayan Kiiresel Inovasyon Endeksi raporlarindan
yararlanilmistir. Calisma Kirgizistan, Tiirkiye, Kazakistan, Azerbaycan, Ozbekistan ve Tacikistan olmak iizere
6 iilkeyi kapsamaktadir. Arastirma sonuglarimin bu iilkelerdeki inovasyonla ilgilenen kurum ve kuruluglar icin
onemli ve yararl bilgiler saglayacagi diistiniilmektedir.

ABSTRACT

Today, the importance of knowledge and innovation is increasing for economic growth and technological
competitiveness in every field. Main purpose of this paper is to examine the situation of Central Asian Turkic
Republics related to the innovation. To achieve this goal, the Global Innovation Index prepared in cooperation
with the World Intellectual Property Organization (WIPO), Cornell University and INSEAD were analysed for
2015-2020 period. The scope of the study consists of 6 countries; Kyrgyzstan, Turkey, Kazakhstan, Azerbayjan,
Uzbekistan and Tajikistan. The results of the research are thought to provide important and useful information
for institutions and organizations interested in innovation in these countries.

! Bu ¢alisma 9-11 Haziran 2021 tarihinde diizenlenen II. Uluslararas: Iktisadi ve Idari Bilimler Kongresi nde bildiri olarak
sunulmustur.

12


http://dx.doi.org/10.29228/jacademia.54229
mailto:hasan.gul@omu.edu.tr
mailto:azamat.maksudunov@manas.edu.kg

GUL, Hasan, MAKSUDUNOV, Azamat, BEYSENOVA, Aysuluu - Kiiresel Inovasyon Endeksine Gore Orta Asya Tiirk Cumhuriyetlerinin Mevcut
Durumu (The Current State of The Turkic Republics According to The Global Innovation Index)

1. GIRIS

Gliniimiizde her alanda hizli bir degisim ve gelisim yasanmaktadir. Diinya ¢apinda kiiresel rekabetin artmasi,
geligsmekte olan iilkelerin de hizli bir sekilde uluslararasi pazarlara katilmaya baslamasi, eskiye gore tiiketicilerin
daha bilingli olmasi, sosyal pazarlama anlayisi, siirekli gelisen teknoloji gibi egilimler isletmeleri ulusal sinirlari
asarak kiiresel diizeyde uzlasmaya gotiirmektedir. Kiiresel capta yasanmakta olan rekabet ortami ve teknolojik

gelismeler is diinyasinda inovasyon kavramimi 6nplana ¢ikarmakta ve inovasyon isletmeler igin temel rekabet
avantaji1 haline gelmektedir.

Inovasyon kavrami hem arastirmacilar, hem de farkli endiistri dallari icin ilgi uyandiran, karmasik bir kavramdir.
Bilim adamlar1 ve farkli endiistriler, inovasyon tanimu ile ilgili bir¢ok acidan farkli yaklasimlarda bulunmuglardir.
Miisteriler agisindan inovasyon, daha kaliteli ve daha iyi hizmetlere sahip iiriinler anlamina gelirken, ¢alisanlar
icin inovasyon, yeni ve daha ilging bir is anlamina gelmektedir. Isletmeler agisindan ise inovasyon, siirdiiriilebilir
bliylime ve gelisme anlamina gelirken, tiim ekonomi agisindan tiretkenlik ve refah anlamina gelmektedir (Gérguri
vd., 2013: 12).

Ulkelerin inovasyonlar: tesvik edecek ortami yaratmalari, bu konuda gerekli kaynaklarin saglanmasi ve liderlik
sorumluluklarinin yerine getirilmesi énemlidir. Her {ilkenin bu konuda yiiritmekte oldugu degisik faaliyetler
bulunmaktadir. Bu tiir faaliyetlerin sonuglar1 ve iilkelerin inovasyon konusundaki performanslari uluslararasi
derecelendirme raporlarina yansimaktadir. Konuyla ilgili kiiresel dlgekte yayinlanan ¢alismalardan biri Kiiresel
Inovasyon Endeksidir (Global Innovation Index, 2020). Bu cercevede bu ¢ahsmada ilk dnce inovasyon
kavraminin tanimi ve dneminden bahsedilmistir. Daha sonra, diinyada iilkelerin inovasyon performansini dlgen
raporlardan biri olan Kiiresel inovasyon Endeksine gore Orta Asya Tiirk Cumhuriyetlerin durumu ortaya
konulmaya ¢ahisilmistir. Orta Asya Tiirk Cumhuriyetleri, Kirgizistan, Kazakistan, Ozbekistan ve Tiirkmenistan
olmak iizere bes tilkeyi kapsamaktadir. Bu ¢calismada, Tiirkiye, Azerbaycan ve Tajikistan da birlikte ele alinmistir.
Tirkmenistanin sdzkonusu endekste yer almamasi sebebiyle degerlendirme geriye kalan 6 iilke {izerinden
gergeklestirilmistir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

Isletmeler icin rekabet avantaj1 saglayabilmenin en iyi yolu inovasyondur. Giiniimiizde isletmeler benzer
iirlin veya hizmet sunan diger isletmeler tarafindan biiylik bir baski1 altinda hareket etmektedirler. Diger
yandan, isletmeler tiikettikleri iirlinden daha fazlasini bekleyen miisterilerin de baskis1 altindadir. Yeni
sartlar ve durumlarla basa ¢ikabilmek i¢in igsletmeler siirekli olarak yeni iiretim yontemleri aramaya, yeni
iirlinler tiretme veya mevcut olanlar1 gelistirme yoluna gitmek zorundadirlar. Bagka bir deyisle, siirekli
olarak “yenilikler” getirmeye ve gelistirmeye calismaktadirlar (Ramadani ve Gerguri, 2011: 101).
Ancak, isletme tarafindan yapilan her yenilik ilgili yazinda tanimlanan inovasyon kavramini
karsilamamaktadir. Bir icadin “inovasyon” olarak tanimlanabilmesi i¢in orgiite “deger kazandrmasi”
gerekmektedir (Unal ve Kiling, 2016: 100).

Is diinyasinda inovasyonu tartisan insanlar inovasyon (yenilik), gelisme ve icat gibi {i¢ farkli kavrami birbiriyle
karistirmaktadirlar. inovasyon, Latince innovare fiilinden tiiretilmistir. En basit tamimiyla inovasyon “farkli bir
sey yapmay1” ifade etmektedir. Genellikle inovasyonlar riskli, maliyetli ve zaman ahicidir. Ote yandan, iyilestirme
daha iyi bir sey yapmak, icat bir fikir veya yontem yaratma eylemidir (Costello ve Prohaska, 2013: 64). Inovasyon,
genellikle teknolojik ozelliklerle iliskilidir ve diinya ekonomisinde kritik bir rol oynamaktadir (Baskaran ve
Mehta, 2016).

Innovasyon, aym zamanda yeni fikir, iiriin, cihaz veya yenilik olarak da aciklanabilmektedir. Giiniimiizde
inovasyon, isletmeler i¢in biiyiik dnem arz etmektedir. inovasyon bir siire¢ midir? Strateji midir? Bu bir kiyaslama
(benchmarking) mu, ¢apraz islevli bir ekip mi, yoksa diinya igin yeni bir siireg mi? inovasyon bir yonetim teknigi
mi, yoksa liderlik sorumlulugu mu? Cevabi, inovasyon iyi yonetildigi zaman bir siireg, strateji, yonetim teknigi
ve yukaridakilerin daha fazlasi olabilmektedir (Kuczmarksi, 2003: 536-537).

Joseph Schumpeter, inovasyonu yeni iretim fonksiyonuna veya yeni iriine gotiiren bir faaliyet olarak
tanimlamaktadir. Schumpeter’e gére inovasyon (McDaniel, 2002, 57-58):

1. Yeni bir iiriiniin sunumu - girisimci su anda piyasada bulunmayan, ancak gelecekte kolayca
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satilabilecek bir {iriin tiretmelidir.

2. Yeni bir iiretim yonteminin tanitilmasi - inovasyon, mevcut girdilerin degistirilmesinin daha biiyiik
ciktiya yol agabilecegi, birim basina iiretim maliyetinin diisiiriilebilecegi veya mevcut girdilerin yerine
yeni girdilerin kullanilabilecegi farkl bir {iretim plant sunmalidir.

3. Yeni bir pazara agilmasi - inovasyonlar, yeni bolgelerdeki satiglar1 ve miisteri sayisini artirmalidir.

4. Yeni bir hammadde tedarik kaynaginmin bulunmasi - genellikle, hammadde tedarikgisi zamanla
hammaddelerin kalitesini diisiirebilmekte veya fiyatlarini artirabilmektedir. Bu durum, dogrudan yeni
iirliniin kalitesini ve satis fiyatini1 da etkilemektedir. Bu nedenle, girisimei yeni liriinlerin iiretimi i¢in
yeni tedarikgileri bulmaya ¢aligmalidir.

5. Yeni bir endiistri organizasyonunun gerg¢eklestirilmesi - Schumpeter bunu daha once rekabetin
olmadig1 tekel pazarma girisimecinin girisi veya girisimecinin pazardaki tekel konumunu alacagi
kosullarin yaratilmasi olarak tanimlamaktadir.

Inovasyonlarm 6nemi ve tanimi cesitli agilardan ele alinabilmektedir. Miisteriler acisindan inovasyon, daha
kaliteli ve daha iyi hizmetlere sahip iiriinler anlamia gelmektedir ki, bu durum birlikte daha iyi bir yasam tarzina
kavusma anlamina gelmektedir. Isletmeler agisindan inovasyon, siirdiiriilebilir biiyiime ve gelisme neticesinde
bliyiik karin gerceklestirilmesini ifade etmektedir. Calisanlar i¢in inovasyon, daha fazla akil kullanmay1 gerektiren
yeni ve daha ilging bir is anlamina gelmekte ve daha yiiksek maaslar almayr saglamaktadir. Tim ekonomi
acisindan, inovasyon herkes i¢in daha biiyiik bir tiretkenligi ve refahi temsil etmektedir (Gérguri vd., 2013: 12).

Gecmisten giliniimiize kadar inovasyon yetenegi her zaman bir kurulusun basarisina katkida bulunan en 6nemli
faktorlerden biri olmustur. Gerekli kaynaklari dagitan, inovasyon i¢in gii¢lii bir motivasyonu saglayan ve inovatif
fikirlere izin veren ve inovasyonu tesvik edecek bir organizasyonel iklimi benimsenen igletmeler, tam olarak hizli
ve basarili bir sekilde inovasyon yapacak organizasyonlardir (Popa vd., 2010: 151). Ayni, yaklagimin {ilke bazinda
da gecerli oldugu sdylenebilmektedir. Ulkelerin inovasyonlar1 tesvik edecek ortami yaratmalari, bu konuda
gerekli kaynaklarin saglanmasi ve liderlik sorumluluklarinin yerine getirilmesi istenilen inovasyon performansina
ulasabilmek agisindan hayati 6nem arz etmektedir.

Isletmelerin inovasyon yapma motivasyonu cesitli sekillerde ortaya cikabilmektedir. Ornegin, pazar paymi
arttirma, yeni bir pazara girme, iiriin kalitesinin yiikseltilmesi, iiriin yelpazesinin genisletilmesi, eski iirlinlerin
degistirilmesi, cevre iizerindeki zararl etkilerin azaltilmasi vb. Bunlar sistematik olarak yiiriitiilmekte ve
isletmenin tiim faaliyetlerini (arastirma- gelistirmeden baslayarak personelin faaliyetine kadar) kapsamaktadir.
Yani, bir isletmenin tiim islevleri ve faaliyetleri inovasyonun etkisi altindadir. inovasyon faaliyetinin sonuglari
yiiksek kaliteli iirtinler, miikemmel hizmet sunumu, yeni, daha verimli ve daha temiz (ekolojik) iiretim siirecleri,
cevreye daha az zarar verme, gelismis is yonetim sistemi modelleri, modern is giicii yonetimi yontemleri vb.
olarak ortaya c¢ikmaktadir (Ionescu ve Dumitru, 2015: 102). Genel olarak inovasyon, isletmeler i¢in en iyi
fikirlerin, en iyi ¢calisma yontemlerinin ve hatta is modellerinin ticari olarak uygulanmasini ifade etmektedir.

3. KURESEL INOVASYON ENDEKSI VE ONE CIKAN ULKELER

Kiiresel Inovasyon Endeksi (Global Inovation Index) projesi, Profesér Dutta tarafindan 2007 yilinda INSEAD
gorev siiresinde baglatilmistir. Amaci, arastirma makalelerinin sayis1 ve aragtirma ve gelistirme (AR-GE)
harcamalar1 gibi geleneksel inovasyon dnlemlerinin Stesine gegerek, toplumdaki inovasyonun zenginligini daha
iyi yakalayabilecek metrikleri ve yontemleri bulmak ve belirlemek olmustur.

Bu amaca ulagsmanin bir¢ok nedenleri vardi. Birincisi, hem gelismis, hem de gelismekte olan ekonomiler i¢in
inovasyon, ekonomik ilerlemeyi ve rekabet giiciinii arttirmak i¢in dnemlidir. Bir¢ok hiikiimet inovasyonu biiyiime
stratejilerinin merkezine koymaktadir. Ikincisi, inovasyon tamimi genislemistir. Yani inovasyon artik Ar-Ge
laboratuvarlar1 ve yayinlanmis bilimsel makalelerle sinirl degildir. Son olarak, her seyden 6nce, gelismekte olan
pazarlarda inovasyonu tamimak ve kutlamak insanlara, 6zellikle de yeni nesil girisimcilere ve yenilikcilere ilham
vermek i¢in ¢ok dnemlidir.

Kiiresel inovasyon Endeksi, inovasyon girdileri ve ¢iktilar1 olmak iizere iki alt endeksten olusmaktadir (Tablo 1).
Inovasyon girdi alt endeksi, bes alt bilesenden olusmaktadir. Bunlar; kurumlar, insan sermayesi ve arastirma,
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altyap1, pazar gelismisligi ve is geligsmigsligi’dir.

Inovasyon ¢iktilari, bir ekonomideki yenilik¢i faaliyetlerin sonucudur. Cikti alt endeksi, sadece iki alt bilesen
(bilgi ve teknoloji ¢iktilar; yaratici ¢iktilar) igermesine ragmen, genel Kiiresel Inovasyon Endeksi puanlarmnin
Girdi Alt Endeksi ile hesaplanmasinda ayni agirliga sahiptir.

Tablo 1: Kiiresel Inovasyon Endeksi Cercevesi

Inovasyon Girdi Alt Endeksi
Politik Cevre (Political Environment), Diizenleyici Cevre (Regulatory

Kurumlar (Institutions) Environment), {s Cevresi (Business Environment)
Insan Sermayesi ve Arastirma Egitim (Education), Yiiksekogretim (Tertiarty Education), AR-GE (Research &
(Human Capital & Research) Development)
Altyap Bilgi ve Iletisim Teknolojileri (ICTs), Genel Altyap1 (General Infrastructure),
(Infrastructure) Ekolojik Siirdiiriilebilirlik (Ecological Sustainability)
Pazar Geligmigligi Kredi (Credit), Yatirim (Investment),
(Market Sophistication) Ticaret, Rekabet ve Pazar Olcegi (Trade, Competition & Market Scale)
Is Gelismisligi Bilgi Calisanlar1 (Knowledge Workers), Inovasyon Baglantilari (Innovation
(Business Sophistication) Linkages), Bilgi Absorpsiyonu (Knowledge Absorption)

inovasyon Cikti1 Alt Endeksi
Bilgi ve Teknoloji Ciktilar Bilgi Yaratma (Knowledge Creation), Bilgi Etkisi (Knowledge Impact), Bilgi
(Knowledge & Technology Outputs)  Dagilimi (Knowledge Difusion)
Yaratici Ciktilar Maddi Olmayan Duran Varliklar (Intangible Assets), Yaratici Uriinler ve
(Creative Outputs) Hizmetler (Creative Goods & Services),

Cevrimigci Yaraticilik (Online Creativity)
Kaynak: The Global Innovation Index, 2020

Tablo 2’de Kiiresel inovasyon Endeksine gore, diinya inovasyon liderlerinin siralamasma yer verilmistir.
Goriildiigii gibi, Isvicre 6 yil iist iiste Kiiresel inovasyon Endeksinde birinci sirada yer almustir. Isvigre inovasyon
alaninda 2020 yilinda da “diinya liderligini” korumaktadir. Bununla birlikte siralanan listede gelismis lilkeler olan
ABD, Singapur, Cin, Irlanda, Almanya gibi iilkelerin 6nde geldigi anlasilmaktadir. Gelismis iilkelerin
ekonomilerine genellikle biyoteknoloji, nanoteknoloji, bilgi ve diger yenilikler hakimdir. Arastirmalar, Japonya,
Giliney Kore, Tayvan, Hong Kong ve Singapur gibi iilkelerin innovasyon konusundaki yiiksek performanslarini
Bati iilkelerinin teknolojileri ve yonetim uygulamalarin1 kademeli olarak benimsemesiyle a¢iklamaktadir.

Tablo 2’ye bakildiginda inovasyonun daha ¢ok yiiksek gelirli ve gelismis {iilkelerde gergeklestirildigi
goriilmektedir. 11k 10°da heniiz Tiirki Cumhuriyetlerden hicbir iilke bulunmamaktadir.

Tablo 2: Diinya inovasyon Liderleri (2015-2020)

Sira 2015 2016 2017 2018 2019 2020
1 Isvigre Isvigre Isvigre Isvigre Isvigre Isvigre
2 Ingiltere Isveg Isveg Hollanda Isveg Isveg
3 Isveg Ingiltere Hollanda Isveg ABD ABD
4 Hollanda ABD ABD Ingiltere Hollanda Ingiltere
5 ABD Finlandiya Ingiltere Singapur Ingiltere Hollanda
6 Finlandiya Singapur Danimarka ABD Finlandiya Danimarka
7 Singapur Irlanda Singapur Finlandiya Danimarka Finlandiya
8 Irlanda Danimarka Finlandiya Danimarka Singapur Singapur
9 Liiksemburg Hollanda Almanya Almanya Almanya Almanya
10 Danimarka Almanya Irlanda Irlanda Israil Giinay Kore

Kaynak: The Global Innovation Index, 2015-2020
4. KURESEL INOVASYON ENDEKSINDE TURKI CUMHURIYETLERIN DURUMU

2015-2020 yillar1 arasinda Tiirki Cumhuriyetlerin Kiiresel inovasyon Endeksinde sergiledikleri durum Tablo
3’de verilmigstir. Tabloda {ilkelerin siralamasi endeksteki derecesine gore yapilmstir. Tablo incelendiginde, 2015
yilinda 141 iilke igerisinden Tiirkiye 58inci, Kazakistan 82inci, Azerbaycan 93iincii, Kirgizistan 109uncu,
Tacikistan 114iincii ve Ozbekistan ise 122inci sirada yer almstir.
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Tablo 3: Kiiresel inovasyon Endeksinde Tiirki Cumhuriyetler (2015-2020)

Ulke 2015/141 2016/128 2017/127 2018/126 2019/129 2020/ 131
G.I. | Puan | G.I. | Puan G.L Puan | G.I. | Puan G.L Puan G.L Puan
Tiirkiye 58 | 37,81 42 | 39,03 43 | 38,90 50 | 37,42 49 | 36,95 51 34,90
Kazakistan 82 | 31,25 75| 31,51 78 | 31,50 74 | 31,42 79 | 31,03 77 28,56
Azerbaycan 93 | 30,10 85 | 29,64 82 | 30,58 82 | 30,20 84 | 30,21 82 27,23
Kirgizistan 109 | 27,96 | 103 | 26,62 95 | 28,01 94 | 27,56 90 | 28,38 94 24,51
Ozbekistan 122 | 25,89 - - - - - - - - 93 24,54
Tacikistan 114 | 27,46 86 | 29,62 94 | 28,16 | 101 | 26,51 100 | 26,43 109 22,23

Kaynak: The Global Innovation Index, 2015-2020

Orta ve Giiney Asya bolgelerinin ekonomilerinde 2020 yilinda Kiiresel Inovasyon Endeksi siralamalarinda diger
bolgelere gore daha fazla gelisme yasanmustir. Tiirkiye 2015-2020 yillar1 arasinda 7 basamak ilerleyerek 51inci,
Kazakistan 5 basamak ilerleyerek 77inci, Azerbaycan 11 basamak ilerleyerek 82inci, Kirgizistan 15 basamak
ilerleyerek 94iincii, Ozbekistan 29 basamak ilerleyerek 93iincii ve Tacikistan ise 5 basamak ilerleyerek 109uncu
sirada yer almistir. Ozbekistan 2016-2019 yillar1 arasinda endekste yer almamustir. Ancak, 2020 yilinda
Kirgizistan’1 da gegerek 93iincii siradaki yerini almay1 basarmustir. Genel olarak, 2015-2020 yillar arasinda tiim
Tiirki Cumhuriyetlerde pozitif yonde degisimler yasanmustir.

Kiiresel Inovasyon Endeksinin inovasyon girdileri ve ¢iktilar1 olmak iizere iki alt endeksten olustugu daha énce
belirtilmisti. inovasyon girdi alt endeksini kurumlar, insan sermayesi/arastirma, altyapi, pazar gelismisligi ve is
gelismisligi olusturmaktadir. Kiiresel Inovasyon Endeksinin girdi alt endeksine gore Tiirki Cumhuriyetlerin
durumu ayrmtili olarak Tablo 4’te sunulmustur. Tabloda iilke siralamasi iilkelerin endeksteki derecesine gore
yapilmustir. Tablo incelendiginde, genel duruma paralel bir durumun ortaya ¢iktig1 goriilmektedir. Ttim iilkelerde
2015-2020 yillar1 arasinda olumlu yonde degisimler oldugu 6zellikle Tirkiye (19 basamak ilerlemis ve 52inci
sirada) ve Ozbekistan (31 basamak ilerlemis ve 88inci sirada) énemli dl¢iide gelisme kaydetmistir.

Tablo 4: inovasyon Girdi Alt Endeksinde Tiirki Cumhuriyetler (2015-2020)

Dk 2015 2016 2017 2018 2019 2020
¢ Sira | Puan | Sira | Puan | Sira | Puan | Sira | Puan | Sira | Puan Sira Puan
Tiirkiye 71 | 41,68 59 | 42,54 68 | 42,32 62 | 42,64 56 | 45,26 52 44,36

Kazakistan 75| 40,98 65 | 41,75 64 | 43,15 55 | 43,56 64 | 43,74 60 42,78
Azerbaycan 89 | 37,59 81| 38,39 78 | 40,70 76 | 40,39 77 | 41,59 76 39,17
Ozbekistan 112 | 33,88 - - - - - - - - 81 38,24
Kirgizistan 94 | 36,57 92 | 3561 86 | 38,16 85| 37,99 78 | 41,48 88 36,62
Tacikistan 115 33,39 | 102 | 3351 | 100 | 3550 | 104 | 33,04 | 107 | 33,12 108 31,04

Kaynak: The Global Innovation Index, 2015-2020

Diger taraftan, inovasyon ¢ikt1 alt endeksinde ise bilgi teknolojileri ve yaratict ¢iktilar yer almaktadir. Kiiresel
Inovasyon Endeksinin ¢ikt1 alt endeksine gére Tiirki Cumbhuriyetlerin durumu ayrintih olarak Tablo 5’te
sunulmustur. Tabloda iilke siralamasi iilkelerin endeksteki derecesine gore yapilmustir.

Tablo 5: inovasyon Cikt1 Alt Endekside Tiirki Cumhuriyetler (2015-2020)

Dlke 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Sira | Puan | Sira | Puan Sira Puan | Sira | Puan Sira Puan Sira Puan
Tiirkiye 46 | 33,93 37 | 35,62 36 | 35,48 43 | 32,19 49 | 28,64 53 | 25,44
Azerbaycan 103 | 22,62 94 | 20,88 89 | 20,46 87 | 20,00 90 | 18,83 86 | 15,29
Kazakistan 107 | 21,52 90 | 21,27 93 | 19,85 91 | 19,28 92 | 18,32 94 | 14,34
Tacikistan 106 | 21,54 69 | 25,74 88 | 20,81 88 | 19,98 83| 19,74 99 | 1343
Kirgizistan 118 | 19,35 | 109 | 17,63 104 | 17,86 | 101 | 17,14 111 | 15,29 107 | 12,40
Ozbekistan | 127 | 17,89 - - - - - - - - 118 | 10,83

Kaynak: The Global Innovation Index, 2015-2020

Tablo incelendiginde, genel siralama ve girdi endeksine gore siralamadan farkli olarak Tiirkiye’den (2015°te
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461nci iken 2020°de 53iincii) sonra Azerbaycan (2015°te 103iincii iken 2020’de 861nc1) gelmektedir. Tiirkiye nin
bu endekste Tiirki Cumhuriyetler arasinda birinci sirada olmakla beraber 2015 yilina gére 7 basamak geriledigi
dikkat gekmektedir. Diger iilkelerde ilerlemelerin oldugu goriilmektedir. Ozellikle, Azerbaycan (2015-2020
yillar1 arasinda 17 basamak ilerleyerek 861nc1) ve Kazakistan (2015-2020 yillar1 arasinda 13 basamak ilerleyerek
94iincii) onemli gelisme kaydetmistir.

Tiirki Cumhuriyetlerin Kiiresel Inovasyon Endeksindeki durumlari her bir kritere gore ayrintili olarak incelenmis
ve 2015 ile 2020 yillar1 arasindaki olumlu veya olumsuz farklari {ilkeler bazinda tablolastiriimigtir.

4.1, Tiirkiye’nin Durumu

2015 ile 2020 yillar1 arasinda Tiirkiye’'nin Kiiresel Inovasyon Endeks gostergeleri Tablo 6'da gosterilmistir.
Tabloda goriildiigii gibi Tiirkiye kurumlar (-10 fark) ve yaratici giktilar (-13 fark) kriterleri digindaki alanlarda
olumlu yonde degisimler kaydetmistir.

Tablo 6: Kiiresel Inovasyon Endeksinde Tiirkiye

Temel Kriter

Ulke Siralamasi

Alt Kriter

Ulke Siralamasi

2015 | 2020 | Fark 2015 | 2020 | Fark

Politik Cevre 88 77 11

Kurumlar 84 94 -10 | Diizenleyici Ortam 101 108 -7
Is Cevresi 67 91 -24

Insan Sermayesi ve Egitim - 58 ! o1
Arastirma 50 42 8 Yiiksekdgretim 57 91 -34
AR-GE 40 40 0

Bilgi ve Iletisim Teknolojileri 63 49 14

Altyap1 63 54 9 Genel Altyap1 59 57 2
Ekolojik Siirdiiriilebilirlik 57 55 2

Kredi 104 66 38

Pazar Gelismisligi 58 28 30 | Yatirim 51 44 7
Ticaret, Rekabet ve Pazar Olgegi 18 7 11

Bilgi Calisanlart 85 59 26

Is Diinyasinin Gelismisligi | 117 57 60 | Inovasyon Baglantilari 110 91 19
Bilgi Absorpsiyonu 127 48 79

Bilgi Yaratma 36 40 -4

Bilgi ve Teknoloji Ciktilar 60 57 3 Bilgi Etkisi 83 42 41
Bilgi Dagilimi 108 96 12

Maddi Olmayan Duran Varliklar 17 31 -14

Yaratic1 Ciktilar 37 50 -13 | Yaratic1 Uriinler ve Hizmetler 52 60 -8
Cevrimigi Yaraticilik 59 69 -10

Kaynak: The Global Innovation Index, 2015-2020

4.2. Azerbaycan’in Durumu

Tablo7’de Azerbaycan’mn 2015-2020 yularma ait Kiiresel Inovasyon Endeks gostergeleri verilmistir. Azerbaycan
da is diinyasimin geligmigligi kriterinde 40 basamak ilerleyerek 2020 yilinda 961nc1 sirada yer almugtir.

Tablo 7: Kiiresel Inovasyon Endeksinde Azerbaycan

Ulke Siralamasi

Ulke Siralamasi

Temel Kriter 2015 | 2020 | Fark AltKriter 2015 | 2020 | Fark
Politik Cevre 94 73 21

Kurumlar 81 59 22 | Diizenleyici Ortam 107 80 27
Is Cevresi 51 33 18

Insan Sermayesi ve Egitim . 114 84 30
Arastirma 100 89 11 Yiiksekogretim 97 82 15
AR-GE 62 91 -29

Bilgi ve iletisim Teknolojileri 69 68 1

Altyap1 78 85 -7 | Genel Altyap1 107 | 120 -13
Ekolojik Siirdiiriilebilirlik 59 73 -14

Pazar Gelismisligi 47 36 11 Kredi 83 39 44
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Yatirim 10 23 -13
Ticaret, Rekabet ve Pazar Olgegi 95 86 9
Bilgi Calisanlart 110 84 26
Is Diinyasinin Gelismisligi 136 96 40 Inovasyon Baglantilar1 133 67 66
Bilgi Absorpsiyonu 134 | 119 15
Bilgi Yaratma 130 98 32
Bilgi ve Teknoloji Ciktilari 108 118 -10 | Bilgi Etkisi 94 | 112 -18
Bilgi Dagilimi 107 | 115 -8
Maddi Olmayan Duran Varliklar 91 56 35
Yaratici Ciktilar 93 65 28 Yaratic1 Uriinler ve Hizmetler 68 87 -19
Cevrimigi Yaraticilik 92 67 25

Kaynak: The Global Innovation Index, 2015-2020

Bununla birlikte kurumlar ve yaratici ¢iktilar kriterlerinde de gelismeler yasanmistir. Diger taraftan, bilgi
ve teknoloji ¢iktilari (-10 fark) ve altyapr (-7 fark) kriterlerinde en diisiik performans sergilemistir.
Azerbaycan temel kriterler icerisinden pazar gelismisligi kriterinde en iyi (36inc1 sirada) durumda
oldugu sdylenebilir.

4.3. Kazakistan’in Durumu

Tablo 8’de Kazakistan’in 2015-2020 yillarina ait Kiiresel Inovasyon Endeks gostergeleri verilmistir. Kazakistan
pazar gelismisligi kriterlerinde 43 basamak ilerleyerek 43iincii sirada yer almig ve en ¢ok gelisme yasanan alan
bu olmustur. Diger taraftan, altyap: (-12) ve insan sermayesi (-2) kriterlerinde olumsuz gelisme géstermistir.
Kazakistan temel kriterler igerisinden kurumlar kriterinde en iyi (49ncu sirada) durumdadir.

Tablo 8: Kiiresel inovasyon Endeksinde Kazakistan

. Ulke Siralamasi . Ulke Siralamasi

Temel Kriter 2015 | 2020 | Fark Alt Kriter 2015 | 2020 | Fark
Politik Cevre 98 68 30

Kurumlar 67 49 18 | Diizenleyici Ortam 71 48 23
Is Cevresi 35 31 4

Insan Sermayesi ve Egitim . 49 76 27
Arastirma 66 68 -2 Yiiksekdgretim 99 55 44
AR-GE 52 57 -5

Bilgi ve Iletisim Teknolojileri 33 42 -9

Altyap1 54 66 -12 | Genel Altyap1 54 69 -15
Ekolojik Siirdiiriilebilirlik 104 | 103 1

Kredi 108 82 26

Pazar Gelismisligi 96 53 43 Yatirim 71 28 43
Ticaret, Rekabet ve Pazar Olgegi 79 50 29

Bilgi Calisanlari 68 52 16

Is Diinyasinmn Gelismisligi | 110 71 39 | Inovasyon Baglantilar: 128 | 124 4
Bilgi Absorpsiyonu 115 91 24

Bilgi Yaratma 80 72 8

Bilgi ve Teknoloji Ciktilar 96 80 16 Bilgi Etkisi 70 97 -27
Bilgi Dagilimi 109 76 33

Maddi Olmayan Duran Varliklar 121 | 107 14

Yaratic Ciktilar 117 | 105 12 | Yaratict Uriinler ve Hizmetler 86 96 -10
Cevrimigi Yaraticilik 97 79 18

Kaynak: The Global Innovation Index, 2015-2020
4.4, Kirgizistan’in Durumu

Tablo 9°da Kirgizistan’in 2015-2020 yillarina ait Kiiresel Inovasyon Endeks gostergeleri verilmistir.
Kirgizistan altyap: (17 basamak), yaratici ¢iktilar (15 basamak) ve kurumlar (13 basamak) kriterlerinde
gelisme gostermistir. Ancak pazarin gelismisligi (-10) is diinyasimin gelismisligi (-6) ve insan sermayesi
ve arastirma (3-) kriterlerinde ise diisiis s6z konusudur.
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Tablo 9: Kiiresel inovasyon Endeksinde Kirgizistan

. Ulke Siralamasi . Ulke Siralamasi

Temel Kriter 2015 | 2020 | Fark Alt Kriter 2015 | 2020 | Fark

Siyasi Ortam 117 | 114 3

Kurumlar 105 92 13 Diizenleyici Ortam 103 93 10
Is Ortami 98 66 32

Insan Sermayesi ve Egitim - 21 33 6
Arastirma 70 73 -3 Yiiksekdgretim 77 74 3
AR-GE 107 | 109 -2

Bilgi ve Iletisim Teknolojileri 102 86 16

Altyap1 114 97 17 Genel Altyap1 101 85 16
Ekolojik Siirdiiriilebilirlik 128 | 112 16

Kredi 41 34 7

Pazarin Gelismisligi 56 66 -10 Yatirim 92 60 32
Ticaret, Rekabet ve Pazar Olcegi 74 | 110 -36

Bilgi Iscileri 51 92 -41

Is Diinyasinin Gelismisligi 99 105 -6 Inovasyon Baglantilar1 131 | 126 5
Bilgi Absorpsiyonu 108 90 18

Yaratilan Bilgi 64 59 5

Bilgi ve Teknoloji Ciktilar: 88 81 7 Bilgi Etkisi 53 | 103 -50
Bilgi Dagilimi 122 93 29

Maddi Olmayan Duran Varliklar 131 | 121 10

Yaratic1 Ciktilar 132 | 117 15 Yaratic1 Uriin ve Hizmetler 109 | 106 3
Cevrimigi (online) Yaraticilik 112 | 102 10

Kaynak: The Global Innovation Index, 2015-2020
4.5. Tacikistan’1n Durumu

Tablo 10’da Tacikistan’in 2015-2020 yillarina ait Kiiresel inovasyon Endeks gdstergeleri verilmistir.
Tacikistan yaratici ¢iktilar (17 basamak) ve altyapi (12 basamak) kriterlerinde gelisme gostermistir.
Ancak, pazar gelismisligi (-20), is diinyasimin gelismisligi (-20), bilgi ve teknoloji ¢iktilart (-7)
kriterlerinde tam tersi biiyiik oranda diisiis yasanmistir. Ayni zamanda, insan sermayesi ve arastirma
kriterinde gerileme oldugu goriilmektedir.

Tablo 10: Kiiresel inovasyon Endeksinde Tacikistan

Temel Kriter Ulke Siralamasi | Alt Kriter Ulke Siralamasi
2015 | 2020 | Fark 2015 2020 | Fark
Politik Cevre 130 | 126 4
Kurumlar 127 118 9 Diizenleyici Ortam 112 | 118 -6
Is Cevresi 128 | 105 23
Insan Sermayesi ve Egitim BT 75 70 >
Arastirma 86 87 -1 Yiiksekogretim 70 86 -16
AR-GE 112 | 112 0
Bilgi ve Iletisim Teknolojileri 138 | 119 19
Altyap1 135 123 12 Genel Altyap1 136 | 122 14
Ekolojik Siirdiiriilebilirlik 88 95 -7
Kredi 61 22 39
Pazar Gelismisligi 40 60 -20 Yatirim 12 60 -48
Ticaret, Rekabet ve Pazar Olgegi 100 | 109 -9
Bilgi Calisanlari 99 | 117 -18
Is Diinyasinin Gelismisligi 108 128 -20 Inovasyon Baglantilari 101 | 112 -11
Bilgi Absorpsiyonu 92 | 116 -24
Bilgi Yaratma 46 55 -9
Bilgi ve Teknoloji Ciktilar 70 77 -7 Bilgi Etkisi 91 95 -4
Bilgi Dagilimi 98 90 8
Maddi Olmayan Duran Varliklar 127 | 120 7
Yaratic1 Ciktilar 130 113 17 Yaratici Uriinler ve Hizmetler 111 85 26
Cevrimigi Yaraticilik 117 99 18
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Kaynak: The Global Innovation Index, 2015-2020

4.6. Ozbekistan’in Durumu

Tablo 11°de Ozbekistan’m 2015-2020 yillarina ait Kiiresel Inovasyon Endeks gdstergeleri verilmistir. Ozbekistan
pazar gelismisligi (58 basamak) kriterinde en ¢ok gelisme gergeklestirdigini gérmekteyiz. Bununla birlikte,
altyapi, kurumlar, is diinyasinin gelismigligi ve yaratici ¢iktilar kriterlerinde de gelisme yasandigini dikkat
cekmektedir. Ancak bilgi ve teknoloji ¢iktilart (-29 fark) kriterinde ise biiyiik bir seviyede diistis s6z konusudur.

Tablo 11: Kiiresel inovasyon Endeksinde Ozbekistan

. Ulke Siralamasi . Ulke Siralamasi
Temel Kriter 2015 | 2020 | Fark AltKriter 2015 | 2020 | Fark

Politik Cevre 115 98 17
Kurumlar 106 95 11 Diizenleyici Ortam 121 | 107 14
Is Cevresi 76 72 4
Insan Sermayesi ve Egitim 29 52 23
76 77 -1 Yiiksekogretim 95 73 22

Arastirma
AR-GE 92 94 -2
Bilgi ve iletisim Teknolojileri 93 72 21
Altyapt 101 72 29 Genel Altyapi 73 41 32
Ekolojik Siirdiiriilebilirlik 132 | 101 31
Kredi 87 57 30
Pazar Gelismisligi 85 27 58 Yatirim 115 8 107
Ticaret, Rekabet ve Pazar Olgegi 42 | 108 -66
Bilgi Calisanlari 135 91 44
Is Diinyasinin Gelismisligi | 138 | 127 11 | Inovasyon Baglantilar1 138 | 128 10
Bilgi Absorpsiyonu 27 | 109 -82
Bilgi Yaratma 75 84 -9
Bilgi ve Teknoloji Ciktilart 61 90 -29 | Bilgi Etkisi 38 49 -11
Bilgi Dagilimi nfa| 131 -
Maddi Olmayan Duran Varliklar 136 | 128 8
Yaratici Ciktilar 138 | 127 11 Yaratic1 Uriinler ve Hizmetler 93 75 18
Cevrimigi Yaraticilik 126 | 126 0

Kaynak: The Global Innovation Index, 2015-2020
SONUC

Gliniimiizde hem yerel, hem de kiiresel piyasalarda rekabetin artmasi, tiiketicilerin istek ve ihtiyaclarinin
degismesi, iirlinlerin Omiirlerinin kisalmasi, dis cevrede yasanan siirekli degisim ve gelismeler, teknolojinin
sundugu imkanlar isletmeleri daha yenilikci olmaya ve daha ¢ok inovasyona odaklanmaya itmektedir. Isletmeler
artik yerel igletmelerle degil, ulusal sinirlarin kalktigi diinya pazarinda yer alan isletmelerle rekabet etmek zorunda
kalmaktadirlar. S6z konusu degisen pazar 6zellikleri yeni degerleri ve beklentileri de ortaya ¢ikarmustir. Bunlar;
yiiksek diizeyde kaliteli iiriin sunma, iiriine deger ekleme, tam zamaninda miikemmel hizmet sunma, yenilik
yaratma, rakiplerin {iriiniinden farklilagtirilmis yeni {iriin gelistirme olarak ifade edilebilmektedir. Bugiin
inovasyon tiim diinyada gelisim gostermektedir. Ancak, bu gelismelere ragmen ortaya ¢ikan yeni engeller kiiresel
inovasyon i¢in 6nemli diizeyde risk olusturmaktadir.

Birkag y1l 6nce inovasyon faaliyetleri ve inovasyon politikalar1 yiiksek gelirli ekonomilerde gelisim gostermisti.
Bugiin hem gelismis, hem de gelismekte olan ekonomiler ekonomik ve sosyal kalkinmayi arttirmak igin
inovasyonu siki1 bir sekilde glindemlerine almaya baslamislardir. Giiniimiizde inovasyon ve bilgi, ekonomik ve
sosyal kalkinmanin temel unsurlarindan biri olarak 6ne ¢ikmaktadir. Bu ylizden, diinyadaki bir¢ok iilke inovasyon
konusunda strateji ve politkalar gelistirmeye caba gostermektedir. Yani, ulusal sinirlar1 asarak uluslararasi
diizeyde rekabet edebilmek, iilkenin ekonomisini gelistirmek ve lilkenin refah diizeyini artirmak agisindan
inovasyon kritik kavram olarak ortaya ¢ikmaktadir.

Her yil Kiiresel inovasyon Endeksi, diinya ¢apinda yaklasik 130 ekonominin inovasyon performansini
siralamaktadir. Uluslararas1 arasgtirmalarin gosterdigi gibi diinyadaki bir¢ok iilke inovasyon konusunda farkl
seviyelerde sorunlar yasamaktadirlar. Orta Asya Tiirki Cumhuriyetleri Kiiresel Inovasyon Endeksinde 2015-2020
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yillar arasinda bir¢ok bilesende gelisme gostermistir. Genel olarak, incelenen {ilkelerin yenilik¢i olma
potansiyeline sahip oldugu ancak heniiz inovasyon konusundaki mevcut durumlarinin yiiksek ve istenilen diizeyde
olmadig1 anlagilmaktadir. Tiirki Cumhuriyetlerinin durumuna bakildiginda, Tiirkiye’nin ve Kazakistan’in diger
iilkelere gore durumunun daha iyi oldugu goriilmektedir. Inovasyon konusunda ele alinan iilkeler arasinda en kétii
durumda olanin Tacikistan’1n oldugu anlasilmaktadir. Ozellikle Tacikistan’mn insan sermayesi ve arastirma, pazar
gelismisligi, is diinyasinin gelismisligi ve bilgi/teknoloji ¢iktilar1 konularina daha ¢ok Onem vermesi
gerekmektedir. Bununla birlikte, Kazakistan ve Kirgizistan’in yaratici ¢iktilar bileseninde sorunlar yasadiklari
goriilmektedir. Kirgizistan'in yenilikgilik gelisimi, giiniimiiziin en 6nemli sorunlarindan biri olmaya devam
etmektedir. Kirgizistan, Azerbaycan, Tacikistan ve Ozbekistan’in inovasyon konusunda diger Tiirki
Cumbhuriyetlerle karsilastirildiginda daha fazla ¢aba gostermesi gerekmektedir.

Hem tilkeler, hem de isletmeler i¢in kiiresel rekabet yariginda anahtar role sahip olan inovasyon, karmasik 6zellik
tastyan ve bircok kurumun yer aldig1 etkilesimli bir siirectir. Isletmeler, kiiresel pazarlarda yasamlarim siirdiirmek
ve ayakta kalmak istiyorlarsa, yeniligi ve inovasyonu sistematik bir sekilde yonetim altina almali ve gerekli
altyapiy1 (kurumsal/hukuki) hazirlayarak, inovasyon igin elverisli bir ortam yaratmaya ¢alismalidirlar.

KAYNAKCA

BASKARA, Shruthi & MEHTA, Khanjan (2016), “What is Innovation And Why? Your Perspective From
Resource Constrained Environments ”, Technovation, Vol. 52, Issue 53, pp 4-17.

COSTELLO, Tom & PROHASKA, Beverly (2013), “Innovation”, IT Professional, 15(3), 62-64.

DUTTA, Soumitra., LANVIN, Bruno & WUNSCH-VINCENT, Sacha (2014), The Global Innovation Index
2014: The Human Factor in Innovation. https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/economics/qgii/gii_2014.pdf
(Erisim Tarihi: 25.04.2021).

DUTTA, Soumitra., LANVIN, Bruno & WUNSCH-VINCENT, Sacha (2015), The Global Innovation Index
2015: Effective Innovation Policies for Development.
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_gii_2015.pdf (Erisim Tarihi: 25.04.2021).

DUTTA, Soumitra., LANVIN, Bruno & WUNSCH-VINCENT, Sacha (2016), The Global Innovation Index 2016
Winning with Global Innovation. https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_gii_2016.pdf (Erisim
Tarihi: 25.04.2021).

DUTTA, Soumitra., LANVIN, Bruno & WUNSCH-VINCENT, Sacha (2017), The Global Innovation Index 2017
Innovation Feeding the World. https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_gii_2017.pdf (Erisim Tarihi:
25.04.2021).

DUTTA, Soumitra., LANVIN, Bruno & WUNSCH-VINCENT, Sacha (2018), Global Innovation Index 2018:
Energizing the World with Innovation. https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_gii_2018.pdf (Erisim
Tarihi: 25.04.2021).

DUTTA, Soumitra., LANVIN, Bruno & WUNSCH-VINCENT, Sacha (2019), Global Innovation Index 2019:
Creating Healthy Lives—The Future of Medical Innovation.
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_gii_2019.pdf (Erisim Tarihi: 25.04.2021).

GERGURI, Shgipe, REXHEPI, Gadaf & RAMADANI, Veland (2013), “Innovation Strategies and
Competitive Advantages”’, Modern Economics: Problems, Trends, Prospects, Vol.8, Issue 1, pp. 10-26

IONESCU, Alexandru & DUMITRU, Nicoleta Rossela (2015), “The Role of Innovation In Creating The
Company’s Competitive Advantage”, ECOForum, Vol.1, Issue 6, pp 99-104.

KUCZMARKSI, Tomas (2003), “What is Innovation? And Why Aren't Companies Doing More of It?”, The
Journal of Consumer Marketing, Vol. 20, Issue 6, pp 536-541.

MCDANIEL, Bruce (2002), Entreprneurship and Innovation: An Economic Approach, M.E Sharpe: London.
1st Edition.

POPA, loan Lala, PREDA, Gheorghe & BOLDE, Monica (2010), “A Theoretical Approach of The Concept of
21


https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/economics/gii/gii_2014.pdf
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_gii_2015.pdf
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_gii_2016.pdf
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_gii_2017.pdf
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_gii_2018.pdf
https://www.wipo.int/edocs/pubdocs/en/wipo_pub_gii_2019.pdf

Uluslararasi Akademik Calismalar Dergisi, 2021, Cilt: 1, Sayt: 1,ss.12-22 - International Journal of Academic Studies, 2021, Vol.1, Issue.1, pp.12-22

Innovation”, Description: Managerial Challenges of the Contemporary Society 29, Faculty of Economics and
Business Administration, Babes-Bolyai University. http://conference.ubbcluj.ro/mccs/RePEc/bbu/wpaper/151-

156.pdf (Erigim Tarihi: 25.04.2021).
Ramadani, V. ve Gerguri, S. (2011). Innovations: Principles and Strategies. Strategic Change, 20, 101-110.

RAMADANI, Veland & SHQIPE, Gerguri (2010), “Innovations: principles and strategiest”, Strategic Change,
Vol. 20, pp 101-110.

UNAL, Aslihan ve KILINC, izzet (2016), “Inovasyon Yénetimi”, Girisimcilik ve Inovasyon Yonetimi (Ed.
Kahraman Cati1), Nobel, Ankara, ss. 99-134.

22


https://ideas.repec.org/s/bbu/wpaper.html
http://conference.ubbcluj.ro/mccs/RePEc/bbu/wpaper/151-156.pdf
http://conference.ubbcluj.ro/mccs/RePEc/bbu/wpaper/151-156.pdf

Uluslararast Akademik Caligmalar Dergisi ISSN: 2792-0208 Doi Number: http://dx.doi.org/10.29228/jacademia.54222
Yil: 2021, Cilt: 1, Sayz: 1, $5.23-28

The Women’s Reservation Bill Of India; A Step Towards Equality Or An
Empty Promise

Sejpal SWAPNEEL
Gujarat National Law U
swapneel42@gmail.com

Keywords:

Women
Empowerment,

Reservation,
Constitution,

Human Rights,
Elections

Makale Gelis Tarihi / Article Arrival Date: 16.11.2021
niversity Yaymlanma Tarihi / The Publication Date: 27.12.2021
Makale Tiirii / Article Type: Arastirma Makalesi

ABSTRACT

Women consist of nearly half of the population of the country, yet their representation in the higher legislative
bodies like the State Assemblies and Houses of Parliament remains abysmal. This leads to their concerns being
sidelined. Thus, it is important that they are given due representation in these bodies, by reservation, if
necessary, to ensure that they are also equally heard. The Women’s Reservation bill is a progressive attempt
to remedy this situation. However, it has been in a state of inertia since the last two decades due to the
unwillingness of certain political parties to agree to it. With the change in the times, it is imperative to bring
men and women on an equal footing and hence, this paper attempts to critically analyze the bill and its
implementation..
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“Women are one half of the world, but... it remains a man’s world. The laws are man’s laws, the government a
man’s government, the country a man’s country. This man’s world must become a man’s and a woman’s world.
Why are we afraid? It is the next step forward in the path to sunrise, and the sun is rising over a new heaven and
a new earth (Singhvi, 1997).”

1. INTRODUCTION TO THE HISTORICAL CONDITIONS OF WOMEN

Women, a group that has always accounted for nearly half of the population since the dawn of civilization, yet
continues to be one of the most deprived groups amongst the world. A group, which holds the ability to further
mankind but is called the weaker sex. A group which on one hand has always stood by, supported and furthered
the cause of their male counterparts but on the other hand has been deprived of the most basic necessities of life.
Globally, women account for nearly two thirds of the world’s poor and illiterate. There has been a systematic
denial of access to social, economic, legal, medical and educational resources to women, leaving them extremely
vulnerable and dependent on their male counterparts. (UN Women)

In India, women have been historically in a position that has been less advantageous than that enjoyed by men.
India has been for long a country whose culture prioritizes its sons over daughters. A rigid patriarchal setup meant
that in families, it was the male members and the sons who were considered to be the important members of the
household while the role of the women was reduced to that of child bearers, cooks and servants. Their identity
was defined by their relation to the males of the house. This concept of women having an identity attached to the
male members was so pronounced that when a woman’s husband died, it was the custom to burn her alive on the
pyre with him, whether she wanted to do it or not. This was called ‘Sati’. Although the Britishers had outlawed
Sati in the mid-19th Century itself, Sati was been practised widely as late as the early 1950s, almost a hundred
years after it had been outlawed.

1.1. Early Attempts Of The Women’s Rights Movement Of India

Even though Indian women have been encumbered by these problems since centuries, it was only in the early
20th Century that women began to take action to demand equal political rights by forming formalized
organizations. The first such attempt was made in 1917 when prominent member of the Congress Party, Sarojini
Naidu led a delegation of women from all over the country to the then Secretary of State and Viceroy of India
demanding that the Britishers accord a status of equal citizens to them in the self-governing territory of India in
the British Empire (Forbes, 1996). It was this event that caused the awakening in the women of India and served
as the spark that lit the fire of the movement of demanding equal rights.

This however, was not immune from scepticism from all quarters of the male dominated society. British critics of
the Indian way of life lamented that it was the urban and elite class of women that were usurping the rights that
the rural and backward women were in dire need of. Even Mahatma Gandhi, who was himself a champion of
women’s rights, did not support this movement because he felt that it would divide the nation and would hamper
the movement for independence (Forbes, 1996).

Indian women campaigning for their rights were faced with another dilemma when Indian men who encouraged
female education and the formation of structural organizations for women did not relish hearing women speak
about the evils of patriarchy. Women found themselves in a very difficult position due to the varying oppositions-
if they spoke bluntly about the sufferings of Indian women, they were labelled disloyal to their culture; if they
remained silent, they were essentially feeding into the stereotypes of being timid, ignorant, and subordinate
(Forbes, 1996).

Despite all the odds stacked against them, these women managed to secure suffrage rights not just for themselves,
but for all the women in the country. By 1930, all the provinces of British India had granted voting rights to
women and allowed them to become members of the governing bodies in limited numbers. This was a small step
but a step in the right direction nonetheless. It was this movement that helped convince the members of the
Constituent Assembly of a free and independent India that women ought to be considered as equal citizens if the
country was to walk on the path of progress.

Right from the time the drafting of the Constitution of India was put into motion; certain rights for women were
envisaged and entered into the chapter 111 containing the fundamental rights portion of the supreme document of
the nation along with those guaranteed to the backward and oppressed classes. These rights not just guaranteed
equality between both the sexes in the society but also empowered the state to actively make laws favouring
women (Articles 15 and 16 of the Constitution). This was done because the members of the Constituent Assembly
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were aware of the historical injustices that had been done to women. These rights were meant to ensure that
women actually enjoyed equal rights as their male counterparts and were equal citizens in the nation. These rights
would provide women with additional benefits to bring them on par with the societal standards. It was as if the
state was deliberately engaging in discrimination in favour of women to bring about equality in the society.

1.2. Post-Independence Period And Women’s Rights

Since independence, successive governments of the country tried to implement the aforementioned concept of
active legislation favouring women in order to compensate for the centuries of grave injustices that had befallen
upon the nation’s women. Many laws were enacted in an attempt to eradicate the social evils towards women.
Some prominent examples of these are the Immoral Traffic (Prevention) Act, 1956, The Dowry Prohibition Act,
1961 (Amended in 1986), The Indecent Representation of Women (Prohibition) Act, 1986, The Commission of
Sati (Prevention) Act, 1987, Protection of Women from Domestic Violence Act, 2005 and The Sexual Harassment
of Women at Workplace (PREVENTION, PROHIBITION and REDRESSAL) Act, 2013. Also important is the
movement for equal pay for equal work under the aegis of the Articles 39(d) and 41 of the Directive Principles of
State Policy (DPSP) of the Constitution of India (National Commission for Women).

Despite all these laws for protecting and empowering women, the on-ground situation saw no visible
improvement. The most prominent example of this vast disconnect between the legislation and its implementation
was visible in the dowry cases. Dowry is defined as the property and gifts given to a daughter by her parents at
the time of marriage-traditionally known as stridhan. It is intended to provide material security to a woman who
is otherwise denied equal property rights under the law. Dowry in its more contemporary meaning refers to a more
recent practice of extraction of property from the wife and her parents by her husband and in-laws (Kapur and
Cossman, 1996)

Despite having a law since 1961, dowry harassments and dowry killings reached all-time highs in the 1970s and
the early 1980s (Ray, 1999). It was only after the amendment criminalizing asking for dowry or harassing the
woman for dowry was passed, the menace reduced. Nevertheless, dowry harassment and dowry deaths prevail in
many parts of the country even today.

The watershed moment in the empowerment was the liberalization of the Indian Economy in the early 1990s. It
was during this time that an entire generation of women, who had freshly completed schooling, was entering the
colleges of the country. With the tide of liberalization came the wave of ideals and cultural influences of the
western countries. Additionally, this was also the period when the need for local level bodies was felt and thus
came into existence the panchayats and the municipal bodies vide the 73rd and the 74th Constitutional
Amendments respectively. It was the empowered status of the newly educated women and the opportunity of
setting up an entirely new system of representation that enabled the government to introduce a provision for
reserving one-third of the total seats for women. This decision by the government was surely a step closer to
female empowerment and participation in decision making at the local level. By compulsorily reserving one-third
of seats for female candidates, the state made them effective stakeholders in the decision making and
implementing process. This step fostered an environment of inclusiveness and equal participation of all in the
democratic process of self-governance.

2. HISTORY OF THE WOMEN’S RESERVATION BILL

Looking at the success of the model of reservation in the local bodies, the Women’s Reservation Bill was
introduced on 12th September 1996 in the Lok Sabha. In order to achieve consensus amongst the members, the
bill was then kept inactive for nearly two years. When it was reintroduced, there was stiff opposition from the
male members of the parliament stating that such a bill was ludicrous and that its passing would endanger the
fabric of Indian society and its values. According to them, the rightful place of women was at home taking care
of family and children (National Public Radio, 1998). Owing to this opposition, the bill had to be shelved once
again.

The bill was then tabled for the third time before the house. Despite pledges of support by the then Prime Minister
Atal Bihari Vajpayee and the main opposition party, the Indian National Congress, the bill could not pass due to
the stern opposition of Lalu Prasad Yadav of the Rashtriya Janta Dal and Mulayam Singh Yadav of the Samajwadi
Party (Handoo, 1998). Although successive governments kept the bill alive by listing it on the legislative agenda,
it took almost ten years for it to be presented for debate, this time not even before the Lok Sabha but before the
Rajya Sabha. The Rajya Sabha took up the bill and sent it to a Joint Parliamentary Committee headed by MP
Geeta Mukherjee to critically examine the provisions of the bill, compare it with the earlier bills and present
suggestion before the house. The bill was finally passed in 2010 amid much ruckus and physical altercations
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between the government and the opposition benches as the the Constitution (One Hundred and Eighth
Amendment) Bill, 2008 with the following broad set of objectives-

1. Reservation of one-third of all seats in the Lok Sabha and state legislative assemblies.

2. The allocation of these prescribed seats will be done by an authority prescribed by the parliament.

3. From within the seats reserved for women, one-third will be reserved for Scheduled Castes and Scheduled
Tribes.

4, Reserved seats will be allotted by rotation to different constituencies in the Lok Sabha or the assemblies
of the state/union territory.

5. This 33 percent reservation will cease to exist after fifteen years of the commencement of the law (Virk,
2018).

This bill was then introduced in the Lok Sabha as an item on the legislative agenda but was never actually brought
up for debate. Successive governments have followed the suit and have retained the bill on the legislative agenda
but have never actually brought it up for debate in the house. In the words of CPI (M) MP Brinda Karat “The Bill
was adopted by the Rajya Sabha in 2010. The distance between the Rajya Sabha and the Lok Sabha is just a five
minute walk. But the Bill has not moved for several years.” (Chatterjee, 2017)

3. REASONS FOR SUPPORT AND OPPOSITION TO THE BILL

Proponents for the reservation base their arguments on the principles of justice, equity, good conscience, morality
and ethics. Concepts of redistribution, representation, integration, mobilization, stimulation, fairness, and
development are at the heart of the movement. These parties realize that reservation is not the end of the struggle
for truly equal status for women in society but believe that it is a means to the end goal. Supporters of reservation
state that giving an edge to women in the initial phase will help them make their presence felt in the decision
making bodies. This will lead to situations where women will be in a place to actually have a say in the decisions
and their implementation. Once this happens, the laws will automatically become more inclusive towards females,
thus starting a chain reaction that will empower more women and subsequently enable them to achieve a status
that is similar to that of their male counterparts.

On the other hand, many parties are opposing the bill due to various reasons. Prominent among them are is the
bloc comprising of the Samajwadi party (SP), the Rashtriya Janta Dal (RJD), the Bahujan Samaj Party (BSP) and
the Janta Dal United (JDU). These parties have presented a myriad of concerns regarding the bill. These parties
have expressed concerns that as is observed from experience, a reservation once granted is very difficult to
withdraw. This they say could lead to an undue advantage to women in the long run at the cost of their male
counterparts. Another concern of those opposing the reservation is that it will disproportionately favour the
women from metropolitan areas and from better socio-economic backgrounds while leaving the rural and
backward women who are in dire need of their voice being heard in the lurch. The parties not in favour of the bill
also express scepticism about the arrangement being arbitrary in nature due to the unequal distribution of the seats.
They say it will be not a fair and equitable representation of the women of the country. The most serious concern
however of these parties is that since independence, powerful male politicians have used the women of their
families as their proxies when they are unable to get elected. So in theory, a woman has been elected to the
legislative body but in reality, it is the male politician who is calling the shots and the elected female representative
is merely a “Rubber Stamp.” These concerns are the point of contention between the two sides of the debate.

3.1. Women’s Reservation And The Constitution

The Constitution of India is the most supreme and sacred document of the country that is India. It provides for the
rights of all those who seek its protection. The preamble to the constitution states that "People of India.. .secure
to all its citizens...Justice... Liberty... Equality of status and of opportunity.. .and.. .Fraternity assuring dignity of
the individual and the unity and integrity of the Nation."(Abhyankar, 1997). Furthermore, in cases of females, the
Constitution not only guarantees equality guaranteed by Article 14 but also allows the state to use affirmative
action or benign discrimination in order to further the cause of women. (Ray, 1999)

A close examination of the Constitution of India indicates that the Government was not only aware of the inherent
inequalities between men and women, but intended to alleviate the problem through legislation. The articles of
the Constitution explicitly provide that affirmative action for women is acceptable if done in furthering equality
goals. Additionally, Indian case law has interpreted the Equal Protection provisions to permit the preferential
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treatment of women, through reservations or other means, without violating any specific constitutional provisions.
(Ray, 1999)

Furthermore, in the case of Dattatraya Motiran More v. State of Bombay (1953), The court while dealing with the
constitutionality of reserving seats for women in the Jalgaon Municipality election brushed aside the contentions
of the petitioners that the reservation of seats for women was a violation of Articles 14, 15 and 16 of the
Constitution and stated that such a reservation would not fall foul of the Constitution because it was based on
consideration for the women’s status and not merely on their sex. While giving this decision, the court also
clarified that reservation for women would not violate Article 15(1) of the Constitution that prohibits
discrimination the basis of sex. The court stated that Article 15(3) which empowers the state to make special
reservations for women is in harmony with Article 15(1) and does not infringe upon the rights guaranteed by
Article 15(1) in any way. Furthermore, when female reservation was made mandatory in the local bodies,
Amendments were made to the Constitution and Articles 243D and 243T were added in order to legally guarantee
the position of women in these decision making bodies. It is thus settled jurisprudence that reservation for women
in the political arena is not in violation of the Constitution of India.(Dhavan, 2008)

CONCLUSIONS AND SUGGESTIONS

According to the Election Commission of India, women comprise nearly 49% percent of the country but are only
14% of the total membership of the Lok Sabha, the number for Rajya Sabha and State Assemblies is even worse,
barely managing to get into double digit figures (Ministry of Finance, 208). The situation is so grim in fact, that
in global rankings, India lags behind nations like Saudi Arabia and Pakistan where women have been given much
lesser rights and status than that they are given in India. This gross underrepresentation of half of the country’s
population in its higher decision making bodies has led to a situation where women are dependent on the male
politicians for dealing with laws pertaining to them. It is as if they are subjects of the making of the laws made
for them, not equal stakeholders Dhavan, 2008). Quite ironically, when it comes to participation of women in the
local bodies, India boasts one of the best female participation rates in the world. The situation in some places is
so positive that women candidates have exceeded the 33% reserved seats and are now comprising of nearly 50%
percent of the elected representatives. It is truly baffling that a country where women are performing so well in
local bodies are grossly underrepresented and outnumbered in the higher forums of legislation making. The
success that the reservation for women in local bodies has portrayed can surely be a model that can be scaled up
at state or national level. As the experience with local bodies has shown, the reservation serve as kick-starters for
active female participation in politics which then acts as a catalyst for social change that brings about a promise
to truly bring the women of India, who have been often treated as second class citizens, on an equal footing with
their male counterparts in terms of rights, privileges and basic necessities of life. Also important to consider in
this discussion are the recommendations made by the committee to which the Rajya Sabha had assigned the task
of a detailed study of the bill. The committee had made several notable suggestions. Some of them are-

1) The bill, while empowering women and providing gender justice, also has the unique opportunity of
empowering the minority of the third gender. According to the recommendation, the two seats reserved for the
Anglo-Indians in the Lok Sabha are not in line with the population status of the community they were meant to
represent as a large number of Anglo-Indians have either gone back to their native lands or have converted into
full Indian Citizens. Thus it would be highly beneficial if the two seats were to be reserved for members from the
third gender.

2) The committee also recommended that it would be problematic to find an equitable distribution of seats
for the one-third reserved formula. Thus it would be better if the electoral representative system underwent
reforms and make way for the provision of two member constituencies with one male and one female
representative. This would ensure a more equitable and fair representation of women in the decision making
bodies because it would effectively mean equal representation for men and women. (Regarding this point, |
personally believe that with the next delimitation of constituencies due in 2026, it will be beneficial to synchronize
both these activities as it would ensure a uniform method for induction of new members.)

3) The committee also recommended that the election process for Legislative Councils and the Rajya Sabha
is not conducive for the implementation of reservation for women. Hence it would be beneficial to change the
election procedure for these bodies or find a way to effectively implement reservation in these bodies.

If these recommendations and the concerns of the opposition are taken into consideration while passing the bill
in an amended for, it holds the potential to catapult the nation into an era of effective gender justice and true
equality for all. After all, as an old Chinese proverb goes, “Women hold up half the sky.”
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OZET

Diinyadaki hi¢cbir olgunun stabil olmadigi goriisiinii savunan relativist diisiince, pazarlama anlayisinda
paradigmal degisimlere yol acarak pazarlama biliminin epistemolojik temelde yeniden yapilandirilmasina
neden olmustur. Relativist diistincenin etkisiyle olusan kisive gorelilik hayatin her alamna etki etmis,
toplumlarin ve insanlarin tiiketim kaliplariyla birlikte hayat tarzlarimi da degismistir. Kiiresel ve teknolojik
gelismelerle birlikte yasanan bu degisim ve gelisimin bir sonucu olarak pazarlama biliminde modern
pazarlama ilkeleri elestirilmeye baslanmig ve postmodern bir pazarlama anlayisi benimsenmistir.
Postmodernist anlayis da tiiketici profilinde radikal degisimlerin yasanmasini saglamus, ayrica isletmelerin de
yerellikten kiiresele dogru bir doniisiim icerisine girme stirecini baglatmustir. Calismada relativist diisiincenin
pazarlama bilimine etkisi, pazarlamanin donemsel evrimiyle birlikte ele alinarak pazarlama anlayisinda
meydana getirdigi degisimlere deginilmistir.

ABSTRACT

Relativist thought, which advocates the view that no phenomenon in the world is stable, has led to paradigm
shifts in the understanding of marketing and has led to the restructuring of marketing science on an
epistemological basis. Relativity to the person, formed by the influence of relativist thought, has affected all
areas of life, and lifestyles have changed along with the consumption patterns of societies and people. As a
result of this change and development experienced with global and technological growth, modern marketing
principles have been criticized in marketing science and a postmodern marketing understanding has been
adopted. The postmodernist understanding has also led to radical changes in the consumer profile and has also
started the process of transforming businesses from local to global. In the study, the effect of relativist thought
on marketing science was discussed together with the periodic evolution of marketing, and the changes in the
understanding of marketing were mentioned.
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1. GIRIS
Son yillarda yasanan kiiresel ve teknolojik gelismelerle birlikte artarak degisen tiiketici ihtiya¢ ve beklentileri
pazarlama bilimini de dogrudan etkileyerek postmodernist bir pazarlama anlayisinin ortaya ¢ikmasina neden
olmustur. Yasanan degisim ve gelisimin bir sonucu olarak modern pazarlama ilkelerinin elestirel bir bakis agist
olan postmodernist anlayis da, tiiketici profilinde radikal degisimlerin yasanmasina ayrica isletmelerin de
yerellikten kiiresele dogru bir doniisiim igerisine girme siirecini baslatmustir. Tiim diinya bir pazar yeri olmus ve
pazarlama anlaminda da diinyada sinirlarin eridigi bir donem baglamustir. Relativist diisiincenin etkisiyle olusan
kisiye gorelilik hayatin her alanina etki etmis, toplumlarin ve insanlarin tiiketim kaliplar1 ile hayat tarzlari
degismistir. Benzer Uriinler kiigiik farkliliklarla ayr1 ayri talep edilmis, siradanlik kalkmis 6zgiinlik ise one
¢ikmustir. Bu durum mikro pazarlarin olusmasina, daha kiiciik 6lgeklerde mal ve hizmetlerin tasarlanip pazara
sunulmasina yol agmistir. Postmodern donemde isletmelerin temel amaci ise bu faaliyetlerle miisteriyi, toplumu
ve gevreyi tatmin ederek uzun vadede varliklarini siirdiirmek olmustur.

2. RELATIVIST DUSUNCE (RELATIVIZM)

Felsefenin temelinin 1.0. 6. yy’da Greklere dayandig: diisiiniilmekte ve iki doneme ayrilmaktadir; ilk dénemde
metafizige, matematige ve senteze daha ¢ok dnem verilirken ikinci donemde elestiriye, analize ve bilime daha
cok yer verildigi goriilmektedir (Tascier, 2001:2-3). ikinci dénem olarak ifade edilen elestirel diisiince devri,
Protogoras’in iinlii sozii; ‘Insan her seyin 6lciisiidiir; var olan seylerin var olduklarmm ve var olmayan seylerin
var olmadiklarimin’ gorisiini savunan relativist doktrini ile baglamis ve bu s6z degerlere yonelik relativizmin
ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Ergil, 2007:61; Tascier, 2001:7). Bu, herkes i¢in gegerli bir bilginin
olamayacagini bildiren yargiy1 da ifade etmektedir. Bu goriise gore gergeklik ve deger yargilari toplumlara ve
hatta her bir insana gore degisiklik gostermektedir.

Relativizm yeni bir yaklasim olmay1p felsefe tarihinde siirekli giindemde kalmis olan bir yonelim bi¢imi olarak
da tammmlanmaktadir (Muncy ve Fisk, 1987:23). Relativist bakis acisina gore ‘gerceklik’ bir yapidir ve belirli bir
baglamda 6zel bir inang tiiriinii ifade etmek icin tasarlanmis bir kavramdir. Bir meselenin dogru olmasi onu
benimsemis birinin dznel inancin ifade etmektedir. Daha genel bir ifadeyle, relativist diisiinceye gore diinyada
hicbir sey insanoglunun duygularindan, algilamalardan ve eylemlerden bagimsiz olarak yorumlanamaz, biitiin
bilgilerin ‘gdreli’ oldugu 6nermesi bu diisiincenin baslica argiimani olmustur (Peter, 1992:72).

Relativizmin degerlendirilmesinde, ilk ve belki de en 6nemli soru ‘Relativizm nedir?’ sorusudur. Relativizm,
¢esitli yorumlara sahip bir doktrin olup terim olarak duygularin sasirtici ¢esitliligini ifade etmektedir (Boghossian,
2006:14). Relativizm, basit bir ifadeyle bir seyin baska bir seye bagli oldugu fikirdir ve ‘gerceklik (truth)’
kavramini reddetmez, genelde ‘mutlak gerceklik’ kavramini ‘goéreceli gergceklik’ kavramiyla degistirir. Relativizm
bu haliyle, ger¢eklikle ilgili her bir degerlendirmenin, ortaya atildig: tarihsel donemdeki kiiltiirel, dilbilimsel ve
teknik durumlarla baglantili olarak yapilmasini 6n gormektedir. Clinkii relativizm, her bir nesneyi adlandirma ile
anlamlandirma bakimindan diller ve kiiltiirler arasinda belirgin farkliliklarin oldugunu varsaymaktadir (Peter,
1992).

3. RELATIiViZM VE PAZARLAMANIN POSTMODERN YONELIiMi

20. ylizy1l, toplumlarda, teknolojide ve kavramsal sekiller arasinda biiyiik degisimlerin yasandigi bir donem
olmustur. Bu durum da relativist diislincenin verimli bir sekilde gelismesine zemin hazirlamigtir. Bunun sonucu
olarak son 30-40 yilda relativist diisiince 6nemli gelismeler katetmistir. Relativizm, kolay anlasilabilir felsefi bir
doktrin olmasa ve uygulama agsamalar1 da ¢ok ¢esitli ve karmasik olsa da pazarlama biliminin epistemolojik
temellerine etkisinden dolayi lizerinde durulmasi gereken bir husus olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Muncy ve Fisk,
1987).

Herhangi bir seyin bir baska seye kars1 goreli olma durumu olarak da ifade edilen relativizmin en temel hali;
bireye, topluma veya herhangi bir duruma bagli olarak degisebilen ahlaki gorecelik kavramiyla ortaya ¢ikmis olsa
da relativizmin biligsel yonii pazarlama bilimini daha yakindan ilgilendirmektedir (Tiltay, 2013:6). Buna gore
pazarlama kavrami pazarlamanin yagadigi doniisiimlere gore farkl sekillerde tanitmlanmustir.

Pazarlamanin ilk donemi iirlin odakli pazarlama anlayisinin hakim oldugu dénemdir. Fordist {iretim sisteminin
etkilerinin goriildiigii bu dénemde isletmelerde “ne iiretirsem onu satarim” diisiincesi benimsenmistir. Uretim
odakli igletmelerin oldugu bu donemin o6ne ¢ikan oOzelligi, isletmelerin miisteri ile ilgili hicbir bilgiyi
degerlendirmeden ve iirlinii satma gayreti icerisine girmeden sadece liretim yaparak miisterilerin satin almasini
beklemeleridir (Alabay, 2010:217). Bu donemde tiiketiciler sinirli sayidaki iireticiden ihtiyaglarmi karsilamak
zorunda olduklarindan pazarlamada, miisteri ihtiyaglart veya miisteri beklentileri gibi unsurlar dikkate
alinmamustir. Uriin odakli pazarlama anlayisinin benimsendigi ve kiiresel ekonominin dengesini degistiren Biiyiik
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Ekonomik Kriz’in baslangicina kadar devam eden bu evrede, pazarlama birimi de departman olarak isletmelerde
yer bulmamistir (Mucuk, 2001:8). Pazarlama ile ilgili resmi bir tanim gelistirme cabalar1 da bu donemde
baslamistir. Pazarlama karmasi paradigmasinin en 6nemli savunucusu durumunda olan Amerikan Pazarlama
Birligi (Amerikan Marketing Association-AMA) 1935 yilindan itibaren gesitli donemlerde giincel pazarlama
tamimlar1 gelistirmistir. Buna gére AMA tarafindan 1935 yilinda yapilan ilk tanimda pazarlama; “Ureticiden
tiikketiciye dogru, mallarin ve hizmetlerin akisini saglayan igletme faaliyetleridir.” seklinde tanimlanmustir (Gedik,
2020:26).

Kiiresel olarak yaganan Biiyliik Ekonomik Krizle birlikte pazarlamada ‘satis odakli pazarlama anlayigi” donemi
baslamigtir. Bu donemde krizin de etkisiyle isletmeler trettikleri mallar1 satmakta sorunlar yagsamaya baglamiglar
ve rekabet kavramiyla tamismiglardir (Tekin, Sahin ve Gobenez, 2014:226). Tutundurma faaliyetlerinin
gerekliligini fark eden isletmeler {iriinlerini satabilmek igin etkili tanitim ¢aligmalar1 igerisine girmislerdir.
Isletmelerde pazarlama béliimlerinin de yer almaya basladig1 bu evrede satis artirmaya yonelik faaliyetler ve bu
faaliyetleri yonetenler isletme y6netiminin 6n saflarinda kendilerine yer bulmuslardir (Sommers, 1998:7-8).
‘Uretimin 6nceligi’ anlayisinin yerini ‘kdr saglayacak satis’ anlayisina biraktigi ve geleneksel pazarlama
anlayisinin hakim oldugu dénem olarak da bilinen bu evrede, isletmelerin temel hedefi daha ¢ok kisiye satis
yaparak kar1 maksimize etmek olmustur. Bundan dolayidir ki, miisterilerin tutumlari, ihtiyaglari, beklentileri ve
hatta satin alma gegmisi isletmeler tarafindan daha ¢ok dikkate alinir hale gelmistir (Bayuk, 2005:30).

Miisteri ve tiiketici unsurunun igletmelerin pazarda varliklarini siirdiirebilmeleri igin iizerinde durulmasi gereken
konular olarak goriilmeye, tiiketici ihtiyag, tutum ve beklentilerinin dikkate alinmaya baslandigi “Pazar-Tiiketici
Odakl1 Pazarlama Anlayis1 Donemi” pazarlamanin iiglincii evresi olarak tammlanmaktadir. Tiiketici kavraminin
pazarlamanin odak noktasini olusturdugu bu doénemde, ¢alisanlar ile miisteriler arasinda koordinasyon ve
isbirligini artirmay1 hedefleyen yontemler gelistirilmeye baslanmis ve isletmeler arasinda miisterilere daha iyi
nasil hizmet veririm rekabeti yasanmustir. Uriin ve hizmette kalite anlayisinin odak noktaya oturtuldugu, kosulsuz
sartsiz miisteri memnuniyetinin saglanmaya ¢alisildigi bu donemde kalitesizlik ise bir maliyet olarak goriilmiistiir.
Burada temel amag ise miisteri tatmini yoluyla kiri maksimize etmek olmustur (Mucuk, 2001:9-10). Bu
dogrultuda isletmeler 1970’lerde {iriin/hizmet gesitlendirmelerine gitmisler, 1980°1i yillarda ise miisteriler
gruplara ayrilmis her bir miisterilerin tutum, davranis, hayat anlayisi, satin alma aligkanliklarina gére pazarlama
stratejileri gelistirilerek modern pazarlama anlayisi uygulanmaya baslanmistir (Bozkurt, 2014). Pazarlamanin
ikinci evresinden farkli olarak isletmeler tiiketicileri tirettikleri mal ve hizmetleri satin almaya ikna etmek yerine,

tam olarak miisterilerin istek ve ihtiyaglart dogrultusunda mal ve hizmet iiretmeye baglamislardir (Pride ve Ferrell,
2000).

Degisen kosullar ve pazarlama stratejileriyle birlikte pazarlama tanimlar1 da degisiklik gdstermistir. Amerikan
Pazarlama Birligi 1985 yilinda pazarlamayt; “kisisel ve orgiitsel amaglara ulasmay1 saglayacak degisimi meydana
getirebilmek icin, mal, hizmet ve fikirlerin gelistirilmesi, fiyatlandirilmasi, dagitilmas1 ve tutundurulmasina
yonelik bir planlama ve uygulama siireci” olarak yeniden tanimlamistir (Uner, 2003:15). Bu tanim en ¢ok kabul
goren tanim olmus ve pazarlama ilk kez agik bir sekilde pazarlama karmasi temelinde tanimlanarak pazarlamanin
sinirlar1 ¢izilmistir. Buna benzer bir tanim ile pazarlama 1981 yilinda Stanton tarafindan “mevcut ve potansiyel
tilketicilerin, isteklerini tatmin edici mal ve hizmetleri sunmak iizere planlama, fiyatlandirma, dagitma ve
tutundurma amaciyla gerceklestirilen ve birbirini etkileyen isletme faaliyetleri sistemidir.” seklinde
tanimlanmustir (Alabay, 2010:221).

1990’larda pazarlamada dordiincii donem olarak adlandirilan postmodern pazarlama donemi baslamistir. Bu
donemde, standart {irlinlerin yerine kisiye 6zel seri iiretimler gelistirilmistir. Bu donem isletmeleri, tiiketici odakl
ve kaliteli hizmet anlayisina sahip olmakla birlikte hizla degisen tiiketici egilimlerine ayak uyduran, degisimi
takip eden ve bunlara ayak uydurabilecek esnek ve cevik bir alt yapiya sahip olan, nis pazarlar1 ve iliskisel
deneyimi 6nemseyen bir pazarlama anlayisina sahip olma zorunlulugunda birakmustir (Firat, 1992). ilerleyen
stiregte miisteriler isletmenin paydasi olarak goriilmeye baslanmis, miisterilerle isbirligi halinde uzun vadeli
sadakat iliskisi saglayacak deger iiretimi igerisinde bulunmak isletmelerin temel stratejisi haline gelmistir. Bu
anlayis postmodern donem igerisinde miisteri sadakati iizerine kurulu pazarlama anlayigini gelistirmistir. Miisteri
sOylemleri ile igsletmenin miisteriler hakkindaki bildiklerini esas alarak her bir miisteriyle bireysel etkilesimde
bulunan iligkisel pazarlamamn bir uygulamasi niteligindeki miisteri iliskileri yonetimi de bu donemde 6nem
kazanmaya baslamistir (Peppers ve Rogers, 1999:67). Postmodern pazarlama anlayis1 pazarlama tammlar
iizerinde de etkisini gostermis bu dogrultuda AMA (Amerikan Pazarlama Birligi) tarafindan 2004 ve 2007
yillarinda pazarlama yeniden tanimlanmistir. 2004 yilinda yapilan tamma gore pazarlama; “miisteriler icin deger
iiretmeyi, bunu tanitma ve sunmayi; Orgiitiin ve paydaslarmin yararmna olarak miisteri iliskilerini yonetmeyi
hedefleyen bir fonksiyon ve siirecler dizisi” olarak tamimlanmig, 2007 yilinda ise pazarlama tanimi yeniden
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giincellenerek; “miisteriler, alicilar, paydaslar ve toplumun biitiinii i¢in deger ifade eden Onerilerin geligtirilmesi,
iletisimi, ulastirilmas1 ve degisimi i¢in bir faaliyet, bir dizi kurum ve siire¢” olarak tanimlanmigtir (Altunisik,
Ozdemir ve Torlak, 2014). Kotler ve arkadaslari da pazarlamay1 en genel cercevesiyle su sekilde tanimlamstir;
“Pazarlama firmalarin, hangi mallarin veya hizmetlerin miisterilerinin ilgisini ¢ekecegini tayin etmeleri ve satislar,
iletisim ve isletme idaresi gelistirmeleri igin stratejileri belirlemeleri siirecidir” (Bulunmaz, 2016:353). 2004
yilindan itibaren yapilan tamimlarla birlikte pazarlama tamimlarinda paradigma kaymasinin yasandigi
goriilmektedir. Onceki tanimlarda gériilen “kisisel ve orgiitsel” ifadesi yerini “paydaslarin menfaatine, “mal,
hizmet ve fikirler” ise yerini deger iiretme anlayisina birakmstir. Tamimlarda yer alan “bir dizi siireg” ifadesi ise
pazarlamanin tek bir faaliyetten olusmadigini, bir ¢cok faaliyetin bilesimi oldugunu gostermektedir. Pazarlama
karmasi paradigmasi yerini iligkisel pazarlama paradigmasina birakmis ve 2000°li yillarla birlikte iliskisel
pazarlama literatiirdeki popiilaritesini en st diizeye g¢ikarmistir. Postmodern pazarlama anlayisi ile birlikte
pazarlamanin temel amaci; daha iyi nedenler lireterek miisteriye satis yapmak yerine, tiiketicileri bir paydas olarak
goriip kisiye 0zel faaliyetlerle miisteri sadakati olusturmak ve miisterileri marka/isletmenin reklam unsuru haline
getirmek i¢in daha iyi nedenler sunmak olarak degigsme gostermistir. Bu yeni degisimle birlikte denilebilir ki,
misteri igsletme yonetiminin en iist kademesinde yer almaya baglamigtir (Odabasi, 2000:184).

4. POSTMODERNIZM VE POSTMODERN PAZARLAMA FAALIYETLERI

20. ylzy1l, toplumlarda, teknolojide ve kavramsal sekiller arasinda biiyiik degisimlerin yasandigi bir donem
olmustur. Bu durum da relativist diisiincenin verimli bir sekilde gelismesine zemin hazirlamistir. Bunun sonucu
olarak da son 30-40 yilda relativist diisiince énemli gelismeler katetmistir (Muncy ve Fisk, 1987).

Bunlarla birlikte, relativizmin diisiince tarzi pazarlama biliminde postmodernist bir pazarlama anlayiginin ortaya
¢ikmasma sebep olmustur. Postmodernizmi giindeme getiren ve etkileri siirekli artan relativist diisiincenin
Einstein’1n izafiyet teorisi; dogada hicbir seyin yok olmadigi ve sadece siirekli degisimin var oldugu, enerjinin
maddeye ve maddenin de enerjiye doniisebilecegi diislincesiyle birlikte diisiiniildiigiinde de relativist diisiince
cagmin temelinde ‘stirekli degisim’ oldugu ortaya ¢ikmaktadir. Clinkii dogada ve ¢cevremizde higbir olgu statik
degil aksine siirekli degisim igerisindedir (Ecer ve Canitez, 2004).

Postmodernizmin 6ziindeki ayirt edici 6zelligi onun belirli kaliplara sikistirilmasimma miisaade etmemis ve
postmodernizmin tam olarak ne oldugu konusunda fikir birligi olusmamustir (Erdem, 2017:255). Bir goriise gore
kisisellestirme siirecinin gerceklestirilmesi olarak ifade edilirken diger bir goriise goére postmodernizm
sosyallesme hareketinin baslangi¢ noktas: olarak goriilmiistiir (Ozboliik, 2015:3). Postmodernizmin felsefesi,
sosyal hayatin her tiirlii realist goriisiinii ve sosyal hayata dair realist bir bilgiye ulasilabilecegi varsayimini
reddetmesidir. Bu acgidan yeni bir epistemolojik durus sergilemektedir (Scherer, 2008). Postmodernizm ileri
sanayi toplumlarma iliskin siirecle ilgili degisime dayali bir kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu agidan
postmodernizm; sanayi devrimiyle ortaya konulan degisikliklerin hizla artmasi sonucunda meydana gelen ve
modernizme kars1 gelisen tepki hareketidir. Bu tepki, temelde teknolojik ve bilimsel gelismelerin insanin diisiince
seklinin yapilanmasinda etkili olmasina karsidir ve iletisim odaklidir. Bu anlamda postmodernizm soyutsaldir
denilebilir (Ecer ve Canitez, 2004).

Postmodernizm; tiiketicilerle iletisimin 6n planda oldugu ve teknolojinin egemen oldugu toplumun konumunun
incelendigi modernist anlayis1 elestiren bir teoridir. Postmodernizm dénemi, teknolojinin biiyiik 6l¢tide gelistigi
ve liretimin sinirsiz hale geldigi bir donemdir. Buna gore postmodernizmin 6zellikleri kisaca sdyle 6zetlenebilir
(Berkdemir, 2009):

e Genel gecer 6nermeleri reddeder.

e Farkliliklar ve ¢esitlilikler vurgulanir ve benimsenir.

e Hakikat, gerceklik, dogruluk gibi kavramlar1 ve bu anlayislar1 tartisir. Gergegi yorumlar.

e Mutlak deger anlayis1 yerine yoruma agik olan seceneklerle karsi karsiya gelmekten ¢cekinmez.

o Belli bir zamana veya kaliba gore sozciikler kullanmak yerine gergekligi kendi 6zerkligi iginde anlamaya
calisir.

e Tek ve mutlak dogrunun hakimiyetine karsidir. Onemli olan hakikatin ne oldugu degil nasil olustugudur.

Yukaridaki ozellikler dikkate alindiginda goz Oniinde bulundurulmasi gereken husus teorik olarak
postmodernizmin gostergelerinin bir konsepti degil bir elestiriyi dogurdugudur (Erdem, 2017:256).

Modernizmden postmodernizme gegis, onemli kiiltiirel degisikliklerin ve teknolojideki hizli gelismelerin bir
sonucu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Baskin dijital ve elektronik islemler kitleler halinde kiiltiirlerin siirekli
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olarak degismesine neden olmaktadir. Bilgi iletisim teknolojilerindeki gelismelerin toplumsal ve ekonomik
etkileri farkli insan tutum ve davramglarini ortaya c¢ikarmistir (Erdem, 2017:257). Bununla birlikte
postmodernizm, sadece modernizm yaklasgiminin bir elestirisi olarak degil, aym1 zamanda kaliplara
sikigtirilamayan ve sembollere daha fazla odaklanmak istemeyen bireyleri vurgulayan bir yaklasim olarak
tanimlanmaktadir (Celep, 2019:294).

1950 ve 1970’1i yillar arasinda ortaya atilan teoriler gesitli yazarlar tarafindan tartisilmaya baglanmis, 1980°1i
yillara gelindiginde postmodern egilimler pazarlama disiplini ve felsefesi tizerinde 6nemli degisiklikler meydana
getirmistir. Ozellikle iletisim teknolojilerindeki hizl1 ilerlemeler, iilkeler ve pazarlar arasindaki engelleri en aza
indirmistir. Postmodernizm, hayatin her alaninda oldugu gibi tiikketim kaliplar1 ve hayat tarzlarinda da etkili
olmustur. Modern pazarlamanin, bilingli satin alma iradesine sahip aydinlanmus tiikketici, tanimi postmodernizmle
birlikte degismistir. Modern pazarlamada oldugu gibi istikrarh bir tiiketici grubuna giiven duymak yerini, siirekli
karar degistirebilen, marka sadakati diisiik, anlik satin almalar gergeklestirebilen, rasyonel diisiinceye degil
aligveris deneyimine dnem veren bir tiiketici profilini takip etmeye birakmustir. Insanlar, birey olarak farkli
davraniglar igerisine girmigler; anlik mutlulugu kovalayan, aminda tatmin edilmeyi talep eden ve bunu
ertelemeyen, gelecek adina bugiinden vazgegmeyen, igerikten ¢cok bigimi dnemseyen, tiiketime hazir bir tiiketici
profili olusturmuslardir (Berkdemir, 2009). Bu gergevede tiiketiciler birbirlerine benzeyen tirlinleri kitlelerden
farklilik olusturacak sekilde kiigiik farkliliklarla talep etmekte, siradanlik yerine kendine 6zgiiliigii 6ne ¢ikarmakta
ve buna uygun iiriin farkliliklar1 istemektedir. Bu durum pazar béliimlemeden pargalanmis daha mikro pazarlarin
tanimlanmasi ve daha kiiciik dl¢eklerde mal ve hizmetlerin tasarlanmasi ve pazara sunulmasina yol agmaktadir.
Kitlesel tiretim yerine kii¢iik gruplara ve hatta kisilere 6zgii tasarim ve iiretim pazarlamanin kaginamayacagi bir
durum haline gelmistir. Dolayisiyla pazarlama stratejilerinde {iriin ve pazarin 6zelliklerine gore kisisellestirme ya
da kisiye gorelestirilmis Uriinler 6n plana ¢ikmustir. Tiiketiciler satin aldiklar1 Griinler yaninda satin alma dncesi,
esnasi ve sonrasinda kendilerine sunulan hizmetleri dikkate almaktadir. Hatta bunun da Gtesine gegilerek giiniimiiz
tiiketicileri belli olglide postmodernist egilimlerin de etkisiyle mal ve hizmetleri tercih ederlerken yasadiklar
deneyimlere gore satin almalarimi gergeklestirmektedirler (Torlak ve Altunisik, 2012).

Bu gelismeler; postmodern kiiltiiriin ekonomi, psikoloji, sosyoloji gibi alanlarda olusturdugu etki gibi pazarlama
alaninda da dis ¢evreden baslayarak birebir pazarlamaya kadar yeni degisimlerin yasanmasina yol agmistir
(Keskin ve Memis, 2011:193). Postmodern pazarlama hali hazirdaki pazarlama kavramlarina alternatif bir yol
saglamamakla birlikte mevcut anlayis veya fikirlerin yanlishigi konusunda bizi bilgilendirmektedir. Bununla
birlikte postmodernizm uygulamada pazarlama ile ilgili yeni ve karmasik konularin ortaya ¢ikmasina yol agmustir
(Erdem, 2017:256).

Firat ve Dholakia (2006:133) bir tiyatro metaforu kullanarak modernden postmoderne dogru giden pazarlamadaki
yoOnelimi agiklamaya calismislardir. Buna gore, sahne ekipmanlari, aktorler, ydonetmenler ve sanatcilar belirlenen
i ve pazarlama sektorlerinin boyutlarini, tiyatro izleyicileri ise pazari ve piyasayl tanimlamaktadir. Modern
pazarlamaya gore sahnedeki 6geler yonetmen tarafindan koordine edilmekte ancak seyirciler performansa dahil
edilmeyerek bagimsiz bir unsur olarak ele alinmaktadir. Buna karsin postmodern pazarlama; seyircileri pasif bir
unsur olarak gérmeyerek onlar1 performansa dahil etmeye, sahne unsurlariyla etkilesim halinde olmaya ve ortaya
cikan sonuca ortak etmeye calismaktadir. Ayrica seyirciler sadece sahne unsurlariyla degil deneyim siireci
boyunca diger seyircilerle (potansiyel ve mevcut miisteriler) de etkilesim halindedirler. Bu da deneyimlerin
paylasilmasini saglayan bir mekanizmay1 olusturmakta ve insanlara hayatlarini etkileyecek unsurlara miidahil
olmalarmin yolunu agmaktadir. Normalden farkli olarak, hayal giicii yiikksek ve iiretken olan post-modern
tiiketiciler, sembol ve imgeleri hem tiretmekte hem tiiketmektedir (Erdem, 2017:258).

Postmodern pazarlama alaninda, tiiketici istek ve beklentilerinde oncelikler degismekte postmodern tiiketici
olarak adlandirilan yeni bir tiiketici profili ortaya ¢ikmaktadir. Bu tiiketiciler islevsellikten ziyade iiriin veya
hizmetten edinebilecegi sembolik degerlere ve duygusal tatmine daha fazla 6nem vermektedirler (Celep,
2019:294). Varinli (2008)’ye gore postmodern tiiketici dokuz farkli 6zellige sahiptir; buna gore postmodern
tilketici aligveris yapmay1 sever, secici davranir, iletisim ve etkilesime 6nem verir, karakter kesfedicidir,
eylemcidir, haz arayicidir, magdurdur, isyankardir ve yurttastir. Postmodern pazarlama da; agiklik/hosgorti, iist-
gerceklik, anin siirekliligi, zitliklarm birlikteligi-adanmishgin kaybi, 6znenin merkeziligini kaybetmesi, tiretim ile
tilketimin yer degistirmesi, stil ve bigime onem verme, kaos ve diizensizligin kabulil gibi sekiz fakl 6zellige
sahiptir (Berkdemir, 2009).

Ecer ve Canitez (2004)’e gore postmodernist yaklagimla birlikte pazarlama anlayisinin temel ilkeleri de agagidaki
gibi sekillenmistir:
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o  Miisteri, Toplum ve Cevre Odakiilik

Modern pazarlama anlayisindan farkli olarak postmodern pazarlama anlayisi hareket noktasi olarak miisteri
odakliligin yanima toplum ve cevre degiskenlerini de eklemistir (Islamoglu, 2000:9). Yeni anlayisa gore sadece
tiiketicinin tatmin edilmesi yeterli goriillmemekte, tiiketiciyle birlikte toplumun ve ¢evrenin de tatmin edilmesi
gerekmektedir. Tiketiciye yonelik tutumun yaninda toplum ve g¢evreye yonelik tutum da sergilemek zorunda
kalan isletmeler pazarlama uygulamalarinda hizla degisikliklere gitmislerdir. Ornegin; Wal-Mart cevreye zarar
vermeyen {iirlinlerini etiketlemis, P&G ile Lever Brothers iirettikleri deterjanlari daha yogun konsantre tireterek
daha kii¢iik plastik ambalajlar kullanmis ve McDonald’s iiriinlerinin ambalajlarmda plastik ve tiirevi maddeleri
kullanmay1 terk etmistir.

o Biitiinlestirilmis Pazarlama

Modern pazarlama anlayisindan farkli olarak postmodern pazarlama anlayisi hareket noktasi olarak miisteri
odakliligin yania toplum ve gevre degiskenlerini de eklemistir (Islamoglu, 2000:9). Yeni anlayisa gore sadece
tiiketicinin tatmin edilmesi yeterli goriillmemekte, tiiketiciyle birlikte toplumun ve ¢evrenin de tatmin edilmesi
gerekmektedir. Tiketiciye yonelik tutumun yaninda toplum ve g¢evreye yonelik tutum da sergilemek zorunda
kalan isletmeler pazarlama uygulamalarinda hizla degisikliklere gitmislerdir. Ornegin; Wal-Mart cevreye zarar
vermeyen iirlinlerini etiketlemis, P&G ile Lever Brothers iirettikleri deterjanlar1 daha yogun konsantre {ireterek
daha kii¢iik plastik ambalajlar kullanmis ve McDonald’s iiriinlerinin ambalajlarinda plastik ve tiirevi maddeleri
kullanmay1 terk etmistir.

Postmodern pazarlama anlayisi biitiinlestirilmis pazarlama cabalarmi temel ilke olarak dikkate almaktadir.
Biitiinlestirilmis pazarlama faaliyetlerinde ise; pazarlama fonksiyonunun kendi igerisinde koordineli bir sekilde
caligmasi ve biitlinlestirilmesi, pazarlama fonksiyonunun diger isletme fonksiyonlari ile belirli bir diizen igerisinde
caligmasi ve biitiinlestirilmesi, pazarlama fonksiyonunun igletmenin ulusal ve uluslararasi dis ¢evresiyle koordine
edilmesi ve biitiinlestirilmesi, pazarlamaya yonelik iletisim araclarinin tam olarak biitiinlestirilmesi ve ahenk
icerisinde ¢alismasinin saglanmas1 amaglanmaktadir.

Postmodern pazarlama yaklasiminda gore pazarlama faaliyetlerinin biitiinlestirilmesi iletisim temeline
dayanmaktadir. Ideal bir biitiinlesme i¢in ise pazarlamaya yonelik iletisim unsurlarmin tam bir uyum igerisinde
faaliyet gostermesi gerekmektedir. Postmodern pazarlama yaklagiminda isletmenin temel amaci miisteriyi,
toplumu ve ¢evreyi tatmin ederek uzun vadede isletmenin varliklarini artirmak olmustur. Burada uzun dénemde
isletmenin karinin ve karliliginin artirilmasi yaninda, miisteri portfoyiinii genisletmesi, gevreye dost teknolojilere
sahip olmasi, toplumun sagligini tehdit etmeden iiretim yapmasi ve iyi bir imaja sahip olmas1 gibi faktorler de
dikkate alinmaktadir. Bunlarla birlikte postmodern pazarlama yaklagimi mal, hizmet veya fikirlerin miisteriye arz
edilmesini, deger olusturma ve olusturulan degeri miisteri sunma olarak algilamaktadir. Miisterinin {iretilen iiriine,
iirlinle birlikte sunulan hizmete, isletme personeline ve isletmenin imajina yonelik kendisine has beklentileri de
olugmaktadir (Ecer ve Canitez, 2004).

Postmodern pazarlamanin pazarlama literatiiriinde yer almasiyla birlikte yeni pazarlama kavram ve uygulamalari
da ortaya ¢ikmistir. Bu kavramlar kisaca agagidaki gibi agiklanabilir:

e Sosyal Pazarlama: Toplumun faydasina yonelik olarak basvurulan pazarlama yontemleriyle ilgili
pazarlama alaninin gelistirilmesidir (Clemente, 2002). Sosyal pazarlama anlayisiyla birlikte karsimiza {i¢ temel
kavram daha ¢ikmaktadir. Bunlar; insanlik kavramu, akill tiikketim kavramu ve gevresel zorunluluklar kavramidir
(Kotler, 2000).

o Yesil Pazarlama: Cevrenin korunmasina yonelik {riinlerin ve ambalajlarmin gelistirilmesi ve
tutundurmaya odakli pazarlama siireglerinin bu yonde yapilandirilmasidir (Clemente, 2002). Ciinkii giiniimiizde
misterilerin degisen isteklerine karsi isletmelerin sorumluluklar1 da gilincellenmistir. Artik miisteriler
isletmelerden topluma kars1 seffaf ve hesap verebilir olmasini beklemekte ve karar mekanizmalarini bu dogrultuda
calistirmaktadir (Kotler, 2000). Yesil pazarlama, tiiketicileri bilgilendirici isaret ve aciklamalara, {iriin veya
hizmeti sunum agsamasinda oncelik verir.

e Gerilla Pazarlama: Gerilla pazarlama, ozellikle kiigiik igletmelerin biiyiikk isletmeler karsisinda
durabilmeleri i¢in kullanabilecekleri etkili ve ¢cok daha az maliyetle uygulanabilecek bir takim pazarlama
uygulamalari olarak ifade edilmektedir (Levinson, 1998:10). Gerilla pazarlama, alisilmigin disinda taktiklerle ve
beklenmeyen yerlerde, beklenmeyen zamanlarda yiiriitiilen pazarlama kampanyalaridir. Gerilla Pazarlamanin
amaci isletmelerin kendi mallarma, hizmetlerine, tekliflerine olan ilgiyi zirveye ¢ikarirken bu ugras i¢in harcanilan
kaynaklari, masraflar1 en aza indirmektir (Kaya, 2010).
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e Nis Pazarlama: Postmodernist akimlar igerisindeki asir1 parcalanma egilimleri hi¢ siiphesiz miisterilerin
ihtiyag, istek ve tercihlerinde de ayni derecede parcalanmalara neden olmaktadir. Nis pazarlama, homojen ve
kiiciik pazar dilimlerinin ayrilmasi ile buradaki miisteri gruplarinin ihtiyag, istek ve tercihlerinin daha iyi
kargilanmas1 amacini tagimaktadir (Ecer ve Canitez, 2004).

e Kiiresel Miisteri: Postmodern pazarlama kosullar igerisinde mevcut ve potansiyel misterilerin nitelikleri
de degismistir. Bu nedenle postmodern pazarlama uygulamalari i¢erisinde miisterilere yonelik olarak diislincelerin
kiiresel, uygulamalarin yerel olmasi kaginilmaz hale gelmistir (Ecer ve Canitez, 2004).

e Siirekli Yenilik: Postmodern felsefenin temelinde bulunan siirekli degisim, pazarlamada da siirekli yenilik
egilimini ortaya ¢cikarmistir. Bu egilim sayesinde igsletmeler gesitli stratejik silahlara sahip olurlarken diger yonden
stratejik pazarlama kararlarinda da 6zgiin avantajlara kavusmaktadirlar (Ecer ve Canitez, 2004).

e FEtkilesimli Pazarlama: Etkilesimli Pazarlama, kisilerin bir pazarlama mesajimn1 diger insanlara
aktarmalarmi tesvik eden ve bu sayede mesajin yayilmasini saglayan stratejiyi tamimlanmaktadir (Helm,
2000:158). Etkilesimli Pazarlama, firmalarin mal ve hizmetleri hakkinda bir fisilt1 veya séylenti olusturmanin en
etkili ve maliyeti en az yontemlerinden biridir.

e Retro Pazarlama: Postmodern bakis agisi, bugiinii yasamakla birlikte gegmis ile gelecegin baglarinin
koparilmamasini 6n gérmektedir. Son yillarda yeni bir pazarlama kavrami olarak ortaya ¢ikan Retro pazarlama
ise bu yoniiyle postmodern pazarlamanin bu ihtiyacina cevap verir niteliktedir. Retro pazarlama, bir dnceki
tarihsel doneme ait Uriin veya hizmetin canlandirilarak veya yeniden baslatilarak tiiketiciler nezdinde o donemin
yeniden yasanabilmesini saglamay1 amaglamaktadir. Gegmis ve gelecegi birlikte deneyimleme istegi, geleneksel
ve tiiketiciler nezdinde kutsal olanin yeniden kesfine, elde edilmeye calisilmasina ve kullanilmasina neden
olmaktadir. Bu haliyle Retro pazarlama, 6nceki doneme ait koku, miizik, film, kitap vb. gagrisimlar iireterek
tiiketiciler agisindan farkli bir pazarlama hizmeti sunmaktadir (Keskin ve Memis, 2011:191).

e [liskisel Pazarlama: Postmodern pazarlama miisterilerini isletmenin bir parcasi olarak gérmekte ve iiriin
veya hizmetin ortaya ¢ikmasinda miisterinin de sdz sahibi oldugu kisiye 6zel bir anlayis1 gelistirmektedir. Bu
anlayisla; birebir pazarlama, mikro pazarlama, veri tabanli pazarlama gibi kavramlarla da nitelendirilen iligkisel
pazarlamada temel amag¢ miisteriyi tiirdes boliimlere ayirmak yerine miisteri ile bireysel iliski kurmak ve bu
iliskiyi siirdiiriilebilir hale getirmektir. Bu dogrultuda bireysel kimlikleri tanimlanan miisterileri gruplarinin
ihtiyaglarina duyarli davranarak onlara hitap eden ve ihtiyaglarin tatminine yonelen bireysellestirilmis bir
pazarlama yaklagimidir (Berkdemir, 2009:143).

SONUC

Her seyin Ol¢iisii insandir, temelinde goreceligi baz alan relativizme gore diinyada hicbir sey insanoglunun
duygularindan ve algilamalarindan bagimsiz olarak yorumlanamaz. Relativist diisliince yapisina gore
adlandirmalar, toplumdan topluma hatta insandan insana farkli sekillerde anlamlandirilabilir. Sabit bir ger¢ekligin
olmadigini, gercekligin toplum, insan ve zamana gore siirekli degiskenlik arz ettigini savunan relativist
diistincenin temeli de bundan dolayi siirekli degisime dayanmaktadir. Clinkii relativizm, dogadaki hi¢bir olgunun
duragan olmadigini savunmus ve bu yaklagim dogrultusunda pazarlama biliminin epistemolojik temelde yeniden
yapilandirilmasini saglamustir.

Relativist diisiince yapisinin etkisiyle gelisen postmodern pazarlama anlayisiyla pazarlama bilimi, giliniimiizde
geleneksel metotlarin kullanildigi donemleri ¢oktan agmig ve yepyeni boyutlara ulagmistir. Bu haliyle pazarlama
ve pazarlama iletisimi diinyanin en hizli degisen sektorleri olarak kabul edildiginde siirecin bu sekilde devam
edecegi ve siirekli degisimin kaginilmaz bir sonug olacagi ongériilebilmektedir.
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OZET

Bir toplumun sahip oldugu maddi ve manevi degerler biitiinii, kiiltiir olarak adlandirilmaktadir. Kiiltiir turizmi
cok boyutlu bir kavram olup, ogrenme fonksiyonunu temel alarak, insanlarin diisiinerek yaptiklar: ve
olusturduklar: unsurlart ele almaktadr. Anadolu, tarih boyunca bircok kiiltiire ve devlete ev sahipligi
yapmstir. Bu kiiltiirlerin kalmtilarini biinyesinde saklayarak gelecek kusaklara aktarmistir. Tiirkler zaman
icinde yasadiklari cografyada komsulari ile etkilesim halinde olmus ve kiiltiir alisverisinde bulunmuslardir.
Olusan farkl kiiltiir alisverisleri Ankara’min mutfak kiiltiiriinii ve aliskanliklarini da yakindan etkilemistir. Bu
mutfak kiiltiirtiniin en ¢ok bilinen lezzetlerinden birisi olan Ankara hosmerimi ev kiiltiiriinden ¢ikarak, yakin
zamanda turizm isletmelerinde de yerini almistir. Bu calismada nitel veri analizi kullamilmis olup arastirmaya
katilanlar Ankara ilinde ikamet eden evlerinde siklikla hosmerim yapan on kadindan olusmaktadir. Calisma
Mart-Nisan 2021 tarihlerinde salgindan dolayi, telefon goriismesi yoluyla gerceklestirilmistir. Tarihcesi,
yapum asamalari, kullanilan ara¢ ve gereclerin ozelligi hakkinda bilgiler derlenmistir. Bu bilgilerin Ankara
mutfak kiiltiiriine katkida bulunmasi acisindan 6nem arz edecegi diistiniilmektedir. Ayrica calismanin hosmerim
tizerine yapilan ilk arastirmalardan olmasi ve kiiltiirel turizm kaynaklarindan olan geleneksel yiyecek ve
iceceklerin incelenmesi ile kiiltiir turizminin tilke ekonomisine olan katkisi azimsanmayacak derece fazladir.
Turistik bolgede iiretilen ve tiiketilen yoresel yemeklerin bilinmemesi, unutulmasi o bolgedeki turistik
faaliyetlerin azalmasi veya destinasyon merkezi statiistinden c¢tkmast anlamina gelmektedir. Bu nedenle
stirdiirtilebilir turizmin saglanabilmesi icin yoresel yemek kiiltiirti deSerlerinin korunmasi ve sosyokiiltiirel
faaliyetler esas alinarak arastirilmasi 6nem arz etmektedir. Bu ¢calismada ayrica, Ankara mutfaginda énemli
bir yeri olan hésmerim tatlisimin yéresel kiiltiir agisindan kalite standartlar tespit edilmeye ¢aligilmistir.

ABSTRACT

The material and spiritual values that a society has is called culture. Cultural tourism is a multidimensional
concept and deals with the elements that people do and create by thinking, based on the learning function.
Anatolia has hosted many cultures and states throughout history. It has kept the remnants of these cultures and
passed it on to future generations. Over time, Turks interacted with their neighbors in the geography they lived
in and exchanged culture. The different cultural exchanges that have taken place have closely affected the
cuisine culture and habits of Ankara. Ankara hosmerimi, one of the most well-known dish of this cuisine culture,
has left the home culture and has recently taken its place in tourism businesses and restaurants. Qualitative
data analysis was used in this study, and the participants of the study consisted of ten women who frequently
reside in Ankara, who made hosmerim in their homes. The study was conducted between March-April 2021 by
phone call due to the pandemic. Information about its history, stages of construction, the features of the tools
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and equipment used were compiled. Itis thought that this information will be important in terms of contributing
to Ankara cuisine culture. In addition, the contribution of cultural tourism to the economy of the country is
considerably high, with the study being one of the first researches on hogmerim and the examination of
traditional food and beverages, which are among the cultural tourism resources. Not knowing and forgetting
the local food produced and consumed in the touristic region means that the touristic activities in that region
are reduced or the destination center status is lost. For this reason, in order to ensure sustainable tourism, it
is important to protect the values of local food culture and to research them on the basis of sociocultural
activities. In this study, the quality standards of hosmerim dessert, which has an important place in Ankara
cuisine, have been tried to be determined in terms of local culture.

1. GIRIS

Avrupa ve Asya kitalarmin arasinda medeniyetlere koprii olan Anadolu cografyas: zengin dogal kaynaklari,
cografi konumu ile tarih boyunca medeniyetlerin ilgi odagi olmus ve bir¢ok millete ev sahipligi yapmustir.
Insanoglunun Anadolu’da varlig1 Paleolitik ¢cagin baslarina kadar uzanmaktadir. Anadolu’da en erken yerlesme
Alt Paleolitik Cag’da oldugu, Istanbul’da Kiiciik Cekmece Golii’niin yakiinda Yarim Burgaz Magarasi’ndan
hemen sonra tarihlendigi belirtilmistir (Sevin, 2013). Paleolitik donemde yasayan insanlar iklim sartlari, ¢cevre
kosullarindaki degisimler sebebiyle besin kaynaklar1 aramak ve avlanmak icin konar-géger yasam tarzini
benimsemislerdir. Bélge; 12.000 yillik bugdayin bulunmasi Anadolu’daki tarimin basladigi bir yerdir. Neolitik
caga gelindiginde modern insanligin yasam tarzimnin temellerini atacak koklii degisimler gerceklesmis, konar-
gbcer yasam tarzindan kalic1 yerlesim yerlerine, aveilik ve toplayiciliktan iiretime, tarim ve hayvanciliga gecis
saglanmistir. Modern ¢agin temellerinin atildigi bu yasam bigimi Anadolu’nun gesitli yerlesim bolgelerinde
yaklasik 4000 yillik bir gelisim saglayarak bolgede egemen olmustur. Sonrasinda etkilerini Avrupa da gostermis
ve Avrupa uygarliklarinin olusumunun temelini atmistir. Avci-toplayici insanlarin son izlerini tasiyan ayni
zamanda Neolitik ¢aginda ilk ayak seslerinin duyuldugu Goébeklitepe; Son avci toplayici insanlar tarafindan insasi
yapilmis, Sanlurfa’nin Orencik kdyiinde yer alan diinyadaki en eski yapi toplulugudur. Bolgede gerceklesen
kazilarda kesfedilen 12.000 yil 6ncesine ait olan bugday Diinya ve Anadolu’da gastronomi tarihinin baslangici
olarak sayilmaktadir. 9000 yil 6ncesinde tarimsal {iretim ve yerlesik hayatin ilk izlerinin tasiyan Catalhoyiik ise
Konya’nin 52 km giineydogusunda, Cumra ilgesinin 10 km dogusunda yer almaktadir. Yapilan kazi ve
arastirmalarda bélgenin 5-6 bin kisilik niifusa sahip oldugu kdy veya kasaba olarak nitelendirilebilecegi
anlasilmaktadir. Yetistirdikleri bugday:1 6giiterek ekmek yapan, besleyip iiremelerini sagladigi hayvanlarin yasl
olanlarm pisirerek tiiketen insanoglu Anadolu mutfaginin da temellerini atmustir. M.S. 10. yy’a kadar olan stirecte
ise Anadolu’da bir¢ok yerlesim yerleri ve devletler kurulmus olup bazilari; Hattiler, Hititler ve Urartulardir. Bu
uygarliklarin beslenmelerinde tahil ve tahil {iriinleri ve baklagiller ile koyun, kegi, sigir ve kiimes hayvanlarindan
elde edilen trilinler ana malzemeleri olusturmustur. M.S 11.- 14. yy. arasinda ise Anadolu Sel¢uklular1 ve
Beylikler Donemi goriilmiis, bu dénemde Orta Asya’dan getirilen mutfak kiiltiirii, Anadolu’da yerlesik insanlarin
kiiltiirleriyle sentez olusturmustur. Osmanli Imparatorlugu Dénemi ise Osmanli imparatorlugu’nun kurulusundan,
Tirkiye Cumhuriyeti’nin kurulusu arasindaki siirectir. Padisah ve sarayin ileri gelenlerinin hosuna gidecek
yemekleri yapabilmek ve ziyafetleri daha gosterisli hale getirmek i¢in adeta yarisan ascilar, Osmanli Mutfak
Kiiltiirii’niin zenginlesmesine ciddi katkida bulunmuslardir. Cumhuriyet Donemi ve giiniimiizde ise ekonomik ve
teknolojik gelismelerle birlikte iletisimin artmasiyla zamanla daha da zenginlestigi sdylenmektedir. Degisik
yaglarm ve margarinlerin kullanimi, tatlandiric1 amacli bal ve pekmez yerine pancar sekeri kullanilmasi, unun
fraksiyonlarinin artmasi konserve, hazir yemeklerin, gida katki maddelerinin ve tatlandiricilarin mutfaga girmesi,
yemek pisirme araclarinin degismesi vb. degisiklikler Geleneksel Mutfak Kiiltiirii’niin degismesinde rol alan
baslica etmenler olarak siralanmaktadir (Akin ve ark., 2010).

Bu arastirma ile Ankara’da, genellikle evlerde hazirlanip pisirilerek yoresel bir yiyecek olarak hazirlanan, bir tath
olan hosmerimin genel 6zelliklerinin belirlenmesi ve tanitilmasi amaglanmustir.

2. ARASTIRMANIN YONTEMI

Calismada hedeflere ulasmak i¢in nitel arastirma yontemi kullanilmis, konu ile ilgili kaynaklar incelenmistir. Nitel
arastrma gida ve mutfak kiiltiiriindeki beslenme olanaklarii tiim hatlar1 ile arastirmaktir (Harris vd, 2009).
Caligma nitel aragtirma yontemlerinden miilakat/gdriisme teknigi ile hazirlanmistir. Birden fazla katilimer ile soru-
cevap seklinde yapilarak birinci elden bilgi alinmustir. Miilakat tekniginin faydalarindan birisi gériisme yapilan
kisilerin duygu ve diisiinceleri net bir sekilde anlagilabilmesidir (Tekin,2006). Bu arastirmanin amaci Ankara’da
genellikle evlerde hazirlanip pisirilen hosmerimin genel 6zelliklerinin belirlenmesi ve gastronomik bir deger
olarak hosmerimin tanitilmasidir. Calisma Mart 2021 -Nisan 2021 tarihleri arasinda yiiriitiilmiistiir. Arastirmanin
orneklemi, amacli 6rnekleme ile Ankara ilinde ikamet eden ve 25 yas iistii, hosmerim yapmayi iyi bilen, goniillii
kadinlar arasindan segilen kisiler olusturmaktadir. Katilimcilar metin igerisinde “kk™ seklinde kullanilmigtir. Bu
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kisilerin arasindan sadece goniillii olan kigilerin segilmesi sinirlilik yaratmigtir. Goriigmeye katilan katilimeilardan

en uygun olduklar1 giin ve saatte randevu alinarak belirlenen giin ve saatte goriismeler saglanmigtir. Goriismeler

ortalama 15-20 dakika arasinda ger¢eklesmis. Arastirmada bulgularin saptanmasi i¢in hazirlanan yari

yapilandirilmig goriisme formu kullanilmistir. Telefonla yapilan goriismelerin tamami yazili ve sesli olarak kayit
altma alinmig ve sonrasinda lizerinde ¢oziimlemeler yapilmustir.

3. LITERATUR TARAMASI

Tirk mutfaginda yiizyillar boyunca 6neme sahip olan tatlilar, ¢esitli ve geleneksel sekilde hazirlanarak tiiketime
sunulmustur (Sanlier, Cémert ve Ozkaya Durlu, 2008:1123). Etkilesimde bulunulan devletler ve toplumlar ile
zengin bir tath kiiltiirii meydana gelmistir (Diker vd., 2017: 334). Seker bal ve pekmez gibi tatlandiricilar Tiirk
Mutfaginda yaygin kullanilmustir. Seker ¢ok eski zamanlarda Tiirk mutfagina girdigi bilinmektedir. Mutfakta
baslica kullanimi gerceklesen seker temel tiiketim malzemesidir. Osmanli imparatorlugunda mutfakta yemeklerin
ve i¢eceklerin tatlanmasi maksadr ile kullanilan geker, tatli ve sekerlemelerde de kullanimi saglanan temel tiikketim
maddesidir (Ceyhun Sezgin, A. ve Durmaz, P. 2019).

Osmanli mutfaginda ana yemek kadar kiymetlidir tatlilar. Tatlinin bulunmadigi sofra yoktur. Ziyafet veya rutin
bir yemekte, sofrada muhakkak tatli bulunmaktadir. Ramazan sofralar1 ¢esitli tathi ¢esitleri ile donatilmaktadir
(Tirky1lmaz, 2015: 818).

Farkl1 yapilis bigimlerine sahip olan hosmerim tatlis1 ise basta i¢ Anadolu olmak {izere Balikesir, Bursa, Konya'da
cesitli formlarda tretilmektedir. Kelime anlami, Fars¢ada hos (tatl) ve maram (kaymak) sézciiklerinden tiireyerek
olusmustur. Evliya Celebi’nin seyahat namesinde ad1 gecen bir tatlidir. I¢ Anadolu yéresinde kirsal yerlesimlerde
oldukc¢a meshur bir tathidir. Hésmerim Tatlisinin diger illerde tretilen hosmerim tathilarindan farki malzemeleri
arasinda peynir ve irmik bulunmamasidir. Ankara’nin yoresel lezzetlerinde olan Hosmerim tatlisinin cografi
isareti, 6769 sayili Smai Miilkiyet Kanunu kapsaminda 02.07.2020 tarihinden itibaren korunmak iizere
10.03.2021 tarihinde Ankara Ticaret Odasi tarafindan tescil edilmistir (www1, 2021).

Mabhreg isaretinde belirtilen tiretim metodu su sekildedir:

. Bugday unu 500 g

. Yagli inek siitii 1 kg

. Inek tereyag 2 yemek kasig1 (yaklasik 30 — 35 g).
. Kaymak 200 g

. Tuz 0,01 g.

Tencerenin igerisine tereyagi koyulur ve eritilir. Siit ilave edilerek kaynamasi beklenir. Kaynayinca yavas yavas
karistirilir bir taraftan ise un ilave edilir. Karistirilirken un, yag ve siitten homojen bir kivam elde edilir. Bu islem
kisik ateste “isiran” ile (yoresel metal bir karistirict) “yedire yedire” (bastira bastira) yapilir. Tane tane dokiilecek
duruma geline kadar karistirilarak pisirilir. Hosmerimde makbul kivama gelmesi halk arasinda “imiginde
(bogazda) kalmayacak™ ifadesiyle tamimlanir. Bu arada tava ara sira hafifce sallanir, eSer hamur kalip halinde
sallanmaya baslarsa hosmerim pismis sayilir. Pigirilmis karisim ocaktan alinarak, genis bir tavaya bosaltilir. Daha
sonra tavaya tereyagi koyularak, hosmerim yaklasik 30 dakika boyunca isiran ile iyice kizarincaya kadar
karigtirilarak pisirilir. Servis edilmesine yakin kisik ateste birka¢ dakika daha beklenir. Sicakken servis tabagi
veya tepsisine ters gevrilip koyularak hazir hale gelir.

Hosmerim istege gore servis dncesi iiziim pekmezi, toz seker veya bal ile tatlandirilabilir. Hosmerim tatlis1 servis
edilmeden, sicakken iizerine liziim pekmezi veya bal siiriiliir veya toz seker ilizerine serpilebilir. Serpilecek olan
seker, bal ve liziim pekmezi miktari1 tamamen istege baghdir.
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Sekil 1. Camlidere Hosmerim Tatlis1 ibareli logo ve mahreg isareti amblemi (www2, 2021).

Sekil 2. Hésmerim Tatlis1 (www3, 2021).
4. BULGULAR

Arastirma Ankara ilinde yasayan 1965-1996 yillar1 araliginda dogum tarihine sahip bireyler arasindan
gerceklesmistir. Katilimcilara ait demografik bilgiler Tablo 1°de verilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin demografik 6zellikleri.

Kk Isim Soy isim Dogum y1li Memleketi Cinsiyet
1 N.A 1986 Ankara Kadin
2 P.K 1965 Ankara Kadin
3 S.Y 1968 Ankara Kadin
4 H.H 1966 Ankara Kadin
5 GY 1974 Ankara Kadin
6 SK 1989 Ankara Kadin
7 F.T 1995 Ankara Kadin
8 N.Y 1985 Ankara Kadin
9 G.T 1968 Ankara Kadin
10 L. 1963 Ankara Kadin
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Arastirmada sorulan sorular sira ile asagida verilmis, veriler diizenlenerek sunulmustur.
Kag yildir hosmerim yapiyorsunuz? sorusu ile ilgili bulgular asagida yer almaktadir:

Katilimeilar “6 yiI” (Kk1), “7 y1l” (Kk8), “10 y1I” (Kk6), “15y1l” (Kk3), “18y1l” (Kk7), “20 y1l” (Kk2, Kk5), “25
yil” (Kk4), “30 y11” (Kk9) ve “45 y1l” (Kk10) olarak cevap alinmustir.

Ne kadar sikhikla hosmerim yapiyorsunuz? sorusu ile ilgili bulgular asagida yer almaktadir:

Katilimeilar “3-4 ayda bir” (Kk1), “10 giinde bir” (Kk2), “misafir geldik¢e” (Kk3), “10-15 giinde bir” (Kk4), “30
glinde bir” (Kk5), “6zel giin ve bayramlarda” (Kk6), “2-3 ayda bir” (Kk7, Kk8), “2-2.5 ayda bir” (Kk9, Kk10)
yaptiklarini bildirmiglerdir.

Hosmerim tathsimi hangi donemde yaparsimz? Bu donemin bir 6zelligi var mmdir? sorusu ile ilgili bulgular
asagida yer almaktadir:

Katilimeilar “Kalabalik-agir bir misafir (6nemli bir kisi) geldiginde ve arkadaglar arasinda yaparim” (Kk1),
“Diiglinlerde bayramlarda, aile bir araya geldiginde, misafirlere her zaman igin yapilabilir.” (Kk2), “misafir
geldikce” (Kk3), “Misafir geldiginde veya ev halkina yapariz.” (Kk4), “Diigiinlerde bayramlarda, 6zel bir misafir
geldiginde yapilir.” (Kk5), “Ozel giinlerde ve bayramlarda yaparmm.” (Kk6), “Belirli bir dsnemi yok ama aileler
toplandiginda bayramlarda, diigiinlerde, ramazan ayinda iftardan sonra yapilir.” (Kk7), “Misafir geldikge,
cocuklarim istedikge.” (Kk8), “Ozel misafir geldiginde giinlerde, yakin arkadaslara.” (Kk9), “Misafire daha ¢ok
yapilir.”(Kk10) yanitlarimi bildirmiglerdir.

Hosmerim yapilisim kimden/nerden 6grendiniz? sorusu ile ilgili bulgular asagida yer almaktadir:

Katilimeilar “Kayinvalidemden 6grendim.” (Kk1, Kké6), “Annemden ve kaymvalidemden 6grendim.” (Kk2,
Kk3), “Annemden ve ablamdan o6grendim.” (Kk4), “Annemden o6grendim” (Kk5, Kk7, Kk9 ve Kk10),
“Annemden ve Anneannemden dgrendim.” (Kk8) yamtlarmi vermislerdir.

Hosmerim yapiminda kullamlan arac¢ gerecler nelerdir? sorusu ile ilgili bulgular asagida yer almaktadir:

Katilimeilar ”Teflon tava, legen, kasik” (Kk1), ”Diiz tava, isiran” (Kk2, Kk5), “Aliminyum tava, “Zilifli’’
(Desenli bakir sunum tabagi) ispatula,” (Kk3), “Teflon tava veya aliiminyum tava, 1spatula, isiran, hOsmerim
tabagy, zilifli tabak” (Kk4,) “Yayvan tencere’’(Basik tencere), tahta kasik” (Kk6), “Toprak firin, bakir tava, isiran”
(Kk7), “Teflon tava, spatula, zilifli diiz bakir tabak (Kk8), “Bazlama tavasi, yayvan tencere, teflon tava, bakir
tavada, isiran, veya ispatula” (Kk9), “Bakir tava, isiran” (Kk10) gibi ara¢ gereclerin kullanildig1 yoniinde bilgi
alinmustir.

Hosmerim yaparken hangi malzemeleri kullamrsimz? sorusu ile ilgili bulgular asagida yer almaktadir:

Katilimcilar “Kaymak, su, yumurta, siviyag, un, kabartma tozu, tuz” (Kk1), “Tereyagi, su, tuz, kaymak, un, seker”
(Kk2), “Kaymak, siit, un, seker” (Kk3), ”Siit, kaymak, tereyagi, un, tuz ve seker” (Kk4), (Kk5, Kk6, Kk7),
“Kaymak, siit, un, tereyag1” (Kk8), “Un, kaymak, siit, su, tuz, tereyagr” (Kk9), “Siit, kaymak, tuz, un, seker”
(Kk10) gibi malzemelerin kullanildig1 yoniinde yanitlar bildirmislerdir.

Hosmerim yapmak icin kullandigimiz malzemelerin kendine 6zgii 6zellikleri var mm? Sorusuna;

Katilimeilar “Kaymagi iyi olacak.” (Kk1, Kk2, Kk5), “Aliiminyum tava olmasi tadini giizellestirir.” (Kk3), “Kdy
tereyagi ve kaymagi olmali.” (Kk4), “Kdy tereyagy, siitii ve kaymagi olmali.” (Kk6), “Kaymak ve siit giizel olmali.
Siitlinde ¢igden veya pismis olarak koyulmasi tadini etkiliyor.” (Kk7), “Koy tereyagi ve kaymagi olacak.” (Kk8),
“Her tiirlii kaymak olur.” (Kk9), “Inek siitiinden iyi olur koyun veya inek kaymag da olur.” (Kk10) seklinde goriis
bildiriminde bulunmuslardir.

Hosmerimin yapim asamalarim anlatir misimz? sorusu ile ilgili bulgular asagida yer almaktadir:

Katilimcilar “Once malzemeler bir legende karistirilir. Kaymak, su, yumurta siviyag un kabartma tozu ve tuzu
karistirilir, kekten katir bir kivama getirilir, diiz bir tencerede kavrulur, bir tarafi kizarir, ardindan tabaga ters
cevrilir, tek tarafli kizarmas1 gerekir. Uzerine seker dokiilerek servis edilir” (Kk1), “Kdy ocaginda atesin iizerine
tava koyulur, bir kasik tereyagi koyulur, bir ¢ay kasigi tuz atilir, siitii eklenir, siit kaynadiktan sonra kaymagi
koyulur. Ardindan unu eklenir ve un siitii iyice ¢eker isiran ile karigtirilarak kizartilir. Tek tarafi kizardiktan sonra
hésmerim tabagima alinir. Uzerine seker serpilir.” (Kk2), “Aliiminyum tavanin i¢ine siit koyuyoruz siit kayniyor.
Kaymagini koyuyoruz. Kaynadiktan sonra ununu koyuyoruz. Géz goz olup kaynadiktan sonra ¢evire ¢evire
pisiriyoruz. Cok karistirinca kum gibi olur. Az cevirirsek kek gibi oluyor. Damak zevkine goére ayarlanir.
Kizardiktan sonra {izerine istege gore balda dokiiliir sekerde dokiiliir. Eskiden ’zilifli”” dedigimiz kapakli bakir
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tabaklara koyulur servis edilirdi. Simdi cam servis tabagina koyup servis ediyoruz.” (Kk3), “Teflon tava ocaga
koyulur, iki su bardagi siit koyulur bir ¢orba kasesi krema ve bir ¢ay kasigi tuz koyulur iki su bardagi un koyulur
iyice karistirilir ve karistirilarak iyice kizartilir, sonrasinda ise diizlestirilerek servis tabagina alinir. Seker veya
bal ile servis edilir.” (Kk4), “Tavaya ¢ok az tereyagi koyularak eritilir. Yarim ¢ay bardagi su koyulur. Ardindan
siit koyulur ve malzemeler kaynayinca tuz atilir. Ardindan kaymag eklenir iyice kaynadiktan sonra unu eklenir.
Karistirilarak kizartilir. Diiz bir servis tabagina alindiktan sonra iizerine seker serpilir.” (Kk5), “Ilk 6nce tereyagini
tenceremize alip eritiyoruz. Daha sonra siitiinii ve kaymagini koyuyoruz. Biraz kenar1 alip sogumasini bekliyoruz.
Ununu ekleyip “Ugiim iigiim” (tane tane) olana kadar kavuruyoruz. Altin1 agip biraz daha kizartiyoruz diger
tarafin1 da kizartarak, ters geviriyoruz. Uzerine toz seker serpiyoruz.” (Kk6), “ilk olarak tavamiza gdz karari
tereyagimizi koyuyoruz, kizarmaya baslayinca siitiinii ekliyoruz. Siitiinii de baya bir kaynatiyoruz, azalmayacak
sekilde sonra kaymagini saltyoruz ve iyice biitiinlestiriyoruz. En son ununu katiyoruz fakat siirekli karistirmamiz
lazim. Hi¢ durmaksizin karistirtyoruz. Hégsmerimin hamuru kum gibi ¢ok un ufak olmayacak birbirine yapisacak
hamuru ve yagida belli olacak. En son ¢ok az tuz atiyoruz ve isiranla kalip gibi diizliiyoruz” (Kk7), “Teflon
tavanin i¢ine siit koyuyoruz, siit iyice kayniyor. Kaymagini ekliyoruz. Kaynadiktan sonra ununu ekliyoruz. “Goz
g6z” (kaynama derecesine ulasmasi) olup kaynadiktan sonra kaynadiktan sonra pisiriyoruz. Cok karistirinca kum
gibi olur dikkat etmek gerekir. Damak zevkine gore ayarlanir. Kizardiktan sonra iizerine seker dokiiliir. Zilifli
dedigimiz kapakl1 bakir tabaklara koyulur servis edilirdi.” (Kk8), “Tereyagi ve krema eridikten sonra siitii eklenir.
Unu eklenir kisik ateste yapilir. Ters diiz edilerek iyice pisirilir. Diiz servis tabagma dikkatlice alinir. Uzerine
seker serpilir.” (Kk9), “Siitiinii koyardik kaymagini koyardik, 1sininca unu atardik, isiranla ¢evirirdik. Bir fiske
tuz atar kizaran kadar iyice ¢evire ¢evire pisirirdik. Uzerine de toz seker atardik.” (Kk10) cevaplarin bildirilmistir.

Hosmerim yapilirken istenilen renk, tat ve lezzet gibi 6zelliklerin saglanabilmesi icin nelere dikkat edilmesi
gerekir? sorusu ile ilgili bulgular asagida yer almaktadir:

Katilimeilar “Kaymagi biraz fazla olmali, tizerine bolca seker serpilmeli.” (Kkl1), “Ne ¢ok kizaracak ne civik
kalacak bir karar olacak.” (Kk2), “HOsmerimin kizarmasina dikkat edilecek. Biraz kizaracak ¢ok kizarinca kum
gibi oluyor. Cok hamursu kalmayacak.” (Kk3), “Ne ¢ok kizaracak nede ¢ok s1v1 kalacak.” (Kk4, Kk5), “Koyulan
un miktarina dikkat edilmeli siite gore un ¢ok olmamali ve karatmadan kizartilmali.” (Kke6), “Hosmerimi
yakmadan siirekli karistirarak kizartmak onemli. Tereyagin ve kaymagin kdyden olmasi lazim.” (Kk7), “Kisik
ateste kizarmasina dikkat etmek lazim ¢ok karartmadan kizartilmali.” (Kk8), “Unu ¢ok katilirsa “yavan” (yagsiz)
olur. Ozelligi yumusakliginda. Unu yavas yavas ilave edilir.” (Kk9), “Unu ne az olacak ne ¢ok olacak unu ¢ok
olursa kizarmaz kati olur kaymak ¢ok olacak ki giizelce kizara kizara pisecek.” (Kk10) seklinde yanitlar alinmustir.

Hosmerim nasil servis edersiniz? Kendine 6zgii bir servis sekli var mi? sorusu ile ilgili bulgular asagida yer
almaktadir:

Katilimcilar “Diiz bakir bir tabakta.” (Kk1, Kk5), “Zilifli dedigimiz diiz bakir bir tabakta servis ederiz.” (Kk2,
KKk7), “Kenarlar1 islemeli zilifli diiz bakir tabakta veya cam servis tabaginda servis edilir.” (Kk3), “Diiz bir servis
tabaginda servis edilir.” (Kk6), Giizel yayvan bir tabaga ters c¢evrilerek servis edilir.” (Kk4), “Seker serpilerek
diiz bir tabakta servis edilmelidir.” (Kk8), “Diiz bakir bir tabakta sicak bir sekilde servis edilir, {izerine ise seker
serpilir.” (Kk9), “Diiz bir tabaga servis yapilir.” (Kk10) seklinde yanitlar alinmstir.

Hoésmerim muhafaza edilmeye uygun mudur? Nasil muhafaza edilmelidir? sorusu ile ilgili bulgular asagida
yer almaktadir:

Katilimeilar “Hemen yemek gerekiyor yenilmezse de lizeri kapatilip buzdolabinda saklanir.” (Kk1), “Cok
bekletilmemeli 1lik bir sekilde yenilmeli olmasi gereken yaptigimiz budur.” (Kk2), “Yiyecegin kadarini
sekerleyebilirsin kalanin1 da buzdolabina koyup baska zaman bir daha isitabilirsin. Toz sekeri ekilmemeli.
Sekerlenirse sekerleri yanar. Sadece hosmerimi karigtirip hi¢ kizartmadan hamur halde de yapilabiliyor
kaynvalidem oyle yapardi.” (Kk3), “Cok fazla kizarmadan yar1 ¢ig durumdayken buzdolabina ayirip Oyle
muhafaza edebiliriz.” (Kk4, Kk5), “Evet uygundur buzdolabinda agz1 kapali sekilde 3 giin muhafaza ederiz.”
(Kk6), “Agz1 kapali bir sekilde buzdolabinda olmasi gerekiyor agzi ac¢ik olursa hamurlari kuruyor” (Kk7),
“Kapagi kapali bir kapta seker dokiilmeden 2-3 giin muhafaza edilir.” (Kk8), “Hamurunu karip(yogurarak)
buzlukta beklenirse oradan kizarinca da yeniden yapilir.” (Kk10) seklinde yanitlar almmigtir.

Hosmerimin Ankara’da ne zamandan beridir yapildig1 hakkinda bilginiz var mi? sorusu ile ilgili bulgular
asagida yer almaktadir:

Katilimcilar “Babaannemde annemde yapardi ¢ok eski bir tath.” (Kk1), “Cok eski zamanlardan beri yapilir gelir.”
(Kk2), “Kaymvalidemizin zamanindan beri yapildigimi biliyorum. Bizim ¢ocuklugumuzda yapilirdi.” (Kk3),
”Annemizin zamanindan beri yapilir. Annem 1950 yilinda evlenmis o zamanlar yapildigin soylerdi.” (Kk4), ”Biz
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bizi bildik bileli yapilir. Bizim ¢gocuklugumuzdan beri yapilan ¢ok 6zel ve kiymetli bir tatliydi. Bir komsuya imece
usulii is yapmaya gidildiginde hdsmerim ve mercimekli bulgur pilavi yapilirdi.” (KkS5), “Kesin bir tarih bilinmiyor
ama babaannemin zamanindan beri yapilir.” (Kk6), “Kusaktan kusaga aktarilmis bir tatli bu tahminim 1900Li
yillardan beri yapiliyor.” (Kk7), “1800Li yillardan beri yapildigini biliyorum annemin g¢ocuklugunda ¢ok
yapilirmis. Anneannemde babaannesinden 6grenmis. Tahmini 1850 yilina dayanmaktadir.” (Kk8), “Annem
babaannesinden gérmiis. Cok eski bir tathdir.” (Kk9), “Ebelerimizin dedelerimizin zamanindan beri yapilir. Cok
eski bir tatli.” (Kk10) seklinde goriisler bildirilmistir.

Hosmerim sizin yorenizde yoresel adi/baska bir adi var mm? Héosmerim ile ilgili bir hikaye var mm? sorusu
ile ilgili bulgular asagida yer almaktadir:

Katilimeilar “Bir kadmin esi ¢alismaya gitmis, geldiginde evde hicbir malzeme yokmus, kadinda unu yagi
karigtirmis, tavada pisirmis, esi yedikten sonra hos mu erim demis ve giiniimiize de hogsmerim olarak gelmis.”
(Kk1), “Kar1 ve koca aksam eve gelmisler ne yapsak demisler, daha sonra kadin hégmerim yapmus, sonrada hos
olmus mu erim demis bu sekilde isim tiiremis.” (Kk2), “Bildigim bir hikayesi yok.” (Kk3), “Bir bayanin esi
askerden gelmis, evde olan malzemeleri karistirmig, tavada pisirmis, hos mu erim diyerek servis etmis, ismi
oradan gelmis.” (Kk4), “Bir kadin bu tatliyr yapmus, tatlinin adi yokmus, esine ikram etmis, hos mu olmus erim
demis, adi oradan hogsmerim olmus.” (Kk5), “Baska ismini duymadim. Hikaye olarak da biiyiiklerimiz kdyde
yasayan bir kadinin ineklerini otlamaya géndermis, yaylaya daha sonra komsusuna gitmis, oturmus. Bayag1 bir
vakit gegmis, inekler tekrar donmiis sonrasinda kadin yemek yapmasi gerektigi icin, esinin de gelme vakti
yaklastig1 igin, bir an evvel “katip karip” kendince elde bulunan malzemelerden bir yemek hazirlamis, esine
sunmus, sunarken ise hos mu erim demis. Bu zamana kadar bdyle gelmis.” (Kk6), “Savas zamanlarinda yokluk
¢ekiyorlarmis kdylerde. Kadinin kocasi askere gitmis ve ¢ok uzun siire gelmemis tabi. O zamanda kitlik var evde
bir sey yok, sadece bu tatlimin malzemeleri kalmis, kadinin kocas1 da gelmis askerden, kadin ne yapayim diye
diisiiniirken eldeki bu malzemeleri katip karistirmis, tizerine de seker serpmis. Sunarken ise hos mu erim demis,
ismi boyle gelmis.” (Kk7), “Cok eski zamanlarda bir adam asker olmus ve savasa gitmis. Uzun yillar sonra evine
donmiis. Kitlik zamani oldugu icin evde fazla bir gida yokmus. Karis1 da unu kaymag siitii katip karistirmus,
pisirmis iizerine de seker dokmiis. Esine yerken hos mu erim demis, isim oradan tiiremis.” (Kk8),
“Babaannelerimiz anlatirdi; bir asker evine donmils, yemek istemis, olan malzemelerden bu tatliy1 hazirlamis esi.
Yemegi sunarken hos mu oldu erim demis, ismi buradan gelmis.” (Kk9), “Kadmin kocasi askere gitmis, askerden
gelince evde kaymak kalmuis, siit kalmis, bunlar1 karistirmis, bu tathiyr yapmis kocasina, hos mu erim demis, bu
sekilde ismi gelmis.” (Kk10) seklinde yanitlar verilmistir.

TARTISMA VE SONUC

Hoésmerim tatlis, I¢ Anadolu ve Marmara bolgesinde yapiliyor olmakla beraber arastirma konusunda bahsi gegen
cesidi Ankara {li’nde yapilan Hosmerim tathisidir. Yapilan bu arastirmaya gore, Ankara da ilce ve kdy yerlesim
yerlerinde halen yaygin olarak yapildigi ve ilk yapim tarihi ile ilgili net bir bilgi olmamakla birlikte 1850 yillarma
kadar dayandigi bilinmektedir. Literatiirde adinin Farscadan “hos” ve “maram” yani “tath” ve “kaymak”
kelimelerinden tiiredigi goriilmektedir. Adinin Farscadan tliremis olmasi, net olmamakla birlikte Orta Asya’dan
gocler yolu ile tasindigi ve tasinirken ise fars kiiltiiriinden etkilendigi, boylelikle Islamiyet sonras1 Tirk
devletlerinden gilinlimiize ulastig1 tahmin edilmektedir.

Camlidere Belediye Baskanligi’nin aldigi mahre¢ isareti belgesinde Camlidere HoOsmerimi olarak ismi
gecmektedir. Tlceler arasinda yapilis sekli bakimindan herhangi bir degisiklik gdstermemektedir. Hésmerim
yapiminda yaygin olarak siit, tereyagi, kaymak, tuz ve toz seker kullamlmaktadir. Nitekim elde edilen bilgiler ve
literatiir kisminda verilen regeteler benzerlik gostermektedir. Yapiminda kullanilan kaymagin ve tereyaginin halis
koy kaymagi ve tereyagi olmasi belirleyici 6zelliklerinin arasindadir. Ayrica yapilirken istenilen; dikkat edilmesi
gereken noktalar ise; hdsmerimin kizarma orani ve un miktari olarak ortaya ¢ikmaktadir. Tath ¢ok fazla ¢evrilerek
ve karistirilarak pisirilirse un ufak oldugu ve toplanmayarak dagildigi, az karistirildiginda ise kek formunda
kaldigina dikkat ¢ekilmektedir. Yapilan goriismelerde net bir 6l¢ii verilmedigi yapan kisilerin goz ayariyla ve el
oraniyla yaptigir goriilmektedir. Katilimcilara yonlendirilen sorular 1siginda genellikle evlerde 6zel bir misafir
geldiginde yapildigi, eski zamanlarda kdy yerlesimlerinde daha sik yapildig: fakat giiniimiizde sehir yasaminda
2-3 ayda bir yapildig1 bildirilmistir. Hosmerim yapiminda genellikle bakir tava, ikame olarak ise teflon tava
kullanilmaktadir. Karistirmak igin yoresel bir hamur kesici olan “isiran” isimli karistiricinin kullanildiga
bildirilmistir. Hosmerim tatlisinin halen giiniimiizde diiz bakir tabaklarda sunumunun yapildigi bildirilmis, ikame
olarak cam servis tabaklarinin da kullamldig1 belirtilmistir.

Konya ilinde yapilan hosmerim ile Ankara hdsmeriminin regetesindeki malzemeler benzer olmakla birlikte yapim
yonteminde ve servis seklinde farklilar bulunmaktadir. Ankara hosmeriminde toz seker tabaga servis edildiginde
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hésmerimin lizerine serpilmektedir. Fakat Konya hosmeriminde seker pisirme agsamasinda tavadayken ilave edilir
ve hogmerimin homojen bir sekilde sekeri ¢ekmesi istenilmektedir.

Balikesir ilinde yapilan ve Ankara hogmerimi ile sadece isim benzerligi olan yapilis tarzi ve regetesi bakimindan
farkliliklar arz eden hosmerim tatlis1 Bursa ve Balikesir ¢evresinde yapilip tiiketilmektedir. Balikesir hdsmerimi
veya peynir helvasi olarak da bilinen bu tatl, {ilkemizin farkli bolgelerindeki illerde yapilan hogsmerimler ile
regeteleri arasinda farkliliklar tagimaktadir. Tuzsuz taze peynir, seker, irmik ve tereyagi, yumurta sarisi ile yapilan
geleneksel bir tathdir.

Ulkemizin ¢ok kiiltiirlii yapis1 olmasi, bir¢ok iilke ve millet ile kiiltiirel ve ekonomik baginin olmasi bu sekilde
atalarimizdan bizlere birakilan yoresel yemek mirasinin korunmasi, elde tutulmasi ve unutulmamasi i¢in yazili ve
gorsel bir sekilde kayit altina alinmasi gerekmektedir. Bu sebeple Hosmerim gibi tiim yiyecek ve i¢eceklerimizin
cografi isaret ve mahreg ile koruma altina alinmasi 6nem arz etmektedir. Bunun yaninda gastronomik unsur olarak
degerlendirilebilecegi ve restoran meniilerinde kullanilabilecegi diisiiniilmektedir. Ulkemizde hdsmerime benzer
yapilan diger tatlilarin arastirilarak daha kapsamli karsilatirilmasi yapilmasina imkan ¢ikacagi diistiniilmektedir.
Ayrica uluslararasi arenalarda tanitimi i¢in endiistriyel liretiminin de yapilabilecegi diisiiniilmektedir.
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